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RESUMEN

El presente trabajo de investigacion titulado: Competencias mediaticas en nifios y nifias de 5
a 8 afios de los subniveles de preparatoria y elemental de educacion general basica de la
Escuela Fiscomisional “La Inmaculada” de la ciudad de Zaruma, provincia de El Oro, Ecuador,
afo lectivo 2019-2020, tuvo como objetivo general realizar un diagndéstico del nivel de
competencias mediaticas en los nifios de 5 a 8 afios; la investigacion fue de tipo cualitativo-
cuantitativo; los métodos empleados son: descriptivo, inductivo-deductivo, analitico-sintético
y las técnicas de analisis documental y de campo; se aplic6 una encuesta a 31 estudiantes;
Con esta informacion se realizé un andlisis cualitativo a través de la descripcion detallada de
la problematica, resaltando las carencias en torno a las interacciones mediaticas de la
poblacion de estudio, y de acuerdo a ello plantear estrategias metodoldgicas para
incorporarlas en el proceso de ensefianza aprendizaje. Se concluye que en la dimension de
tecnologia la mayoria tienen una baja competencia porque no han utilizado herramientas
didacticas, igualmente tienen baja competencia en la dimensién de produccién y difusién, y

en ideologia y valores.

PALABRAS CLAVES: competencia-mediatica, proceso educativo, estrategias didacticas



ABSTRACT

The present research work entitled: Media competencies in children from 5 to 8 years of high
school elementary and basic general education sub-levels of the "La Inmaculada"
Fiscomisional School of the city of Zaruma, province of El Oro, Ecuador, 2019-2020 school
year, had as a general objective to make a diagnosis of the level of media competencies in
children from 5 to 8 years; the research was qualitative-quantitative; the methods used are:
descriptive, inductive-deductive, analytical-synthetic and the techniques of documentary and
field analysis; a survey was applied to 31 students; With this information, a qualitative analysis
was carried out through the detailed description of the problem, highlighting the gaps around
the media interactions of the study population, and accordingly, proposing methodological
strategies to incorporate them into the teaching-learning process. It is concluded that in the
technology dimension the majority have low competence because they have not used didactic
tools, they also have low competence in the production and dissemination dimension, and in

ideology and values.

KEY WORDS: competence-media, educational process, teaching strategies



INTRODUCCION

Las tecnologias de la informacién y comunicacion estan presentes en todo ambito de la
sociedad y al alcance de todos los individuos: nifios, jévenes, adultos. La informacién que se
difunde a través de los medios digitales es infinita y se relaciona con diversos aspectos. Los
niflos desde los primeros meses de vida ya tienen contacto con las tecnologias, por lo tanto,
su dominio en el uso de los diversos recursos es alto. Aunque no solo cuenta saber manejar
un equipo informatico, sino que es necesario leer, interpretar, analizar y utilizar la informacién

contenida en los mismos.

En un estudio realizado por Yaguana (2019) concluye que los estudiantes tienen una baja
competencia en la dimension de ideologia y valores, recepcién e interaccién, produccién y
difusién. Mientras que han demostrado un alto desarrollo en las dimensiones de lenguaje, al
igual que la dimensién de tecnologia y la dimensién estética; por lo tanto, recomienda que los
docentes orienten su accionar en el aula para mejorar las competencias mediaticas en los
estudiantes, planificando actividades que involucren habilidades TIC como trabajar con

imégenes y gréficos, elaborar presentaciones de diapositivas, entre otras herramientas.

Asimismo, Mendoza (2019) en su investigacion determina que los nifios de 4 y 5 afios tienen
una baja competencia en las dimensiones de ideologia y valores, tecnoldgica, produccion y
difusién, por eso recomienda realizar campafias masivas de difusion de las diversas
dimensiones de las competencias mediaticas, por parte de docentes y autoridades, para que
los estudiantes aprendan a apropiarse de los mensajes significativos que se quiere transmitir

a través de los diversos contenidos audiovisuales, y dejar de ser consumidores mediaticos.

El estudio de las competencias mediaticas en nifios y nifias, objeto de investigacion, se realizé
en el tercer grado de educacién general basica, en nifios de 7 y 8 aflos de la Escuela
Fiscomisional “La Inmaculada” de la ciudad de Zaruma, provincia de El Oro, Ecuador, afio
lectivo 2019-2020”

Para el cumplimiento del objetivo uno, generar un marco conceptual que fundamente
tedricamente el trabajo de investigacion, se revis6 la bibliografica relacionada con la
competencia mediatica, el proceso educativo y las estrategias didacticas que aportan al
desarrollo de las dimensiones. Para el objetivo dos: identificar el nivel de competencia
mediatica en nifios y nifias se procedid a diagnosticar el desarrollo de las dimensiones de la
competencia mediatica a través de la aplicacion de un cuestionario y finalmente el objetivo

tres: proponer estrategias didacticas para incorporar la competencia mediatica en el proceso
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de ensefianza aprendizaje en nifios y nifias se logré con la elaboracion de un manual de
estrategias didacticas que puede ser utilizado por los docentes del centro educativo
investigado.

En ese contexto: El Capitulo I: consta el marco teérico, en el cual se describen los principales
conceptos relacionados con las competencias mediaticas, incluyendo las dimensiones e
indicadores correspondientes, asi como las estrategias didacticas para el desarrollo de la

competencia mediética en el proceso de ensefianza aprendizaje.

El capitulo II: se refiere a la metodologia, en donde se describe de manera detallada el
proceso de investigacion, el contexto en el que se desarrolla la misma, los participantes, los

métodos, técnicas e instrumentos de recoleccion de datos utilizados para el estudio.

El capitulo lll: aborda el analisis e interpretacién de los resultados obtenidos una vez que se
aplica la encuesta, los mismos que son representados en graficos estadisticos generados por
medio del programa Microsoft Excel. Ademas, hace referencia a las principales conclusiones
y recomendaciones que se desprenden del proyecto de investigacion, las cuales guardan
relacion con los objetivos planteados inicialmente. Posterior a ello se planea las estrategias
metodoldgicas/didacticas orientadas a fortalecer las dimensiones de la competencia

mediatica a través de un manual.

Como ultimo punto se muestra las referencias bibliogréficas utilizadas para sustentar la
investigacion y finalmente, se exponen los anexos: instrumentos de recoleccion de datos y

evidencias fotograficas.

Los recursos empleados en el presente estudio fueron la encuesta aplicada a los estudiantes
de 5 a 8 afios de edad de la Escuela de Educacion Bésica “La Inmaculada” de la ciudad de
Zaruma; se hizo uso también de importante bibliografia que ayudd a ampliar los conocimientos
y elaborar el capitulo | de la investigacion. El tema de estudio result6 interesante porque se

pudo conocer la realidad de la nifiez en cuanto a las competencias mediaticas.



CAPITULO |
MARCO TEORICO



1. Competencia mediéatica en el proceso educativo

1.1. La competencia mediatica y sus caracteristicas

Una competencia la constituye el conjunto de habilidades cognitivas, valores, destrezas
motoras y conocimientos que hacen posible llevar a cabo de manera eficaz cualquier
actividad. Al hablar de competencias mediaticas, se relaciona con el uso adecuado que se
brinde al contenido que esta disponible o se comparte a través de las TIC.

De acuerdo con Martinez (2010), la competencia mediatica es la “capacidad semiotica general
para integrar, comprender y producir mensajes” (p.5). Es decir, que la competencia mediatica
no solo es la capacidad de usar un recurso tecnoldgico, sino que se relaciona con la habilidad
de aprender el uso y produccion de los medios y canales basados en las tecnologias de

comunicacion, informacion y electronica.

Por su parte, Ferrés y Piscitelli (2012) definen a la competencia mediatica como “la capacidad
para percibir, analizar y disfrutar del poder de los mensajes, imagenes, estimulos y sonidos
de los medios digitales, usandolos para satisfacer las necesidades de comunicacion,

expresion, formacién o informacién que puedan generarse en diversas situaciones cotidianas”
(p.75).

Al hablar de la competencia mediatica desde el curriculo, se relaciona no sélo en aspectos
cognitivos sino también en la formacion de valores y en la identidad; favorece la formacion del
alumnado para que sea capaz de seleccionar mensajes y productos que le son presentados
por los medios; a ser reflexivos y criticos con la informacion y valores emitidos por los mismos
(Pons & Ballesta, 2018).

Al incorporar la competencia medidtica en la actividad educativa se estd desarrollando la
destreza en la comprension, interpretacion, expresion y creacién de mensajes a través de los
medios tecnoldgico, cuyos codigos y signos son reconocidos por los estudiantes, lo que les
facilita la recepcion y comprensién de contenidos y compartir igualmente producciones

propias.

La competencia mediatica se caracteriza porque promueve la comprension, valoracion critica
y el disfrute de diferentes manifestaciones culturales y artisticas; mediante las diversas
dimensiones el individuo es capaz de demostrar habilidades para buscar, procesar y

comunicar informacién en los distintos soportes y las transforma en conocimientos; genera el



desarrollo de formas de comportamiento individual que favorece para que el estudiante se
relacione con los demas, trabajando solo o en equipo, aprender, convivir y cooperar;
desarrolla el dominio de las competencias basicas para el trabajo con las TIC (Garcia-Ruiz,
Gozalvez, & Aguaded, 2014).

Por su parte, Aguaded (2005) considera que para desarrollar la competencia mediatica
requiere tener en consideracion una serie de dimensiones, que Ferrés y Pisticelli (2012)
plantean desde una vision holistica e interrelacionada: los lenguajes, la tecnologia, los
procesos de produccion y difusion, los procesos de recepcion e interaccion, la ideologia y los
valores, y la dimension estética. Para cada una de ellas se establece una serie de indicadores

o criterios que permiten valorar los resultados de la adquisicién de esta competencia.

En resumen, la competencia mediatica constituye la combinacion de conocimientos, destrezas
y actitudes que se consideran necesarios utilizar y compartir informacién y contenidos que se
encuentran disponibles en los diferentes medios electrénicos. Al tener desarrolladas las
diversas dimensiones de la competencia mediatica se logra desarrollar la autonomia personal

de los ciudadanos y ciudadanas, asi como su compromiso social y cultural.

1.2 Relacién de la competencia mediatica con la educacién

Al estar relacionada la competencia mediatica con la alfabetizacion digital, es normal que
existe una relacion directa con la educacion, en vista de que es aqui donde se trabaja por el
aprendizaje de los nifios y jovenes. Al hacer uso de las TIC como herramientas didacticas por
parte de los profesores se esta innovando el trabajo en el aula, aunque ello no quiera decir

gue se esté trabajando en el desarrollo de la competencia mediatica.

Segun Marte (2018), las nuevas tecnologias de la informaciéon y comunicacién se estan
convirtiendo en un elemento clave en los sistemas educativos actuales. Cada dia resulta mas
dificil encontrar acciones formativas que no estén apoyadas en diferentes medios tecnolégicos
iniciando con el sonido hasta el uso del internet, y ello ocurre independiente del sistema
educativo en el que se esté trabajando. Al trabajar con estos elementos se supone un avance

técnico que abre nuevas posibilidades en cada contexto determinado.

Si bien es cierto que la tecnologia se ha ido implementando paulatinamente, también es
verdad que actualmente constituyen una herramienta habitual en la ensefianza. Han logrado

innovar y enriquecer los sistemas de educacion y los procesos de enseflanza-aprendizaje



trayendo diversos mecanismos que forman parte de la evolucién educativa en la sociedad

moderna.

No cabe duda que, desde la aparicion de internet y las nuevas tecnologias se ha dado una
verdadera revolucion tecnolégica en las aulas. Cuando el docente emplea los recursos
tecnologicos se logra un aprendizaje mas interactivo y participativo, favoreciendo el trabajo
colaborativo en las aulas; ademas se abre la posibilidad de aprender en diferentes contextos;
que los estudiantes puedan mantener un ritmo adecuado a su tiempo. Pero no basta con
disponer de los recursos para conseguir aquellos aspectos ya mencionado. Al introducir la
tecnologia en las aulas se hace necesario un cambio de paradigma, en los contenidos
programados y en los sistemas de evaluacion, ya que sera necesario adaptarlos a la nueva

realidad ("Tecnologia en la educacién”, 2018)

Segun Ramirez, Renés y Aguaded (2016), la utilizacién de las tecnologias de la informacion
y comunicacién en edades cada vez mas tempranas aporta aspectos positivos como
el fomento de valores o competencias, pero también puede implicar matices negativos si se
hace un uso inadecuado de estas o hay sobreexposicion a ellas. Es por ello, que surge la
necesidad de que tanto los docentes y las familias promuevan el uso responsable de estas
tecnologias y reforzar asi la seguridad de los menores.

Emplear las tecnologias en la educacion favorece el acceso a los conocimientos, el desarrollo
del sentido critico para distinguir la informacion que realmente tiene valor, se va generando la
iniciativa propia, la colaboracion a través del compartir de la informacion mediante grupos de
trabajo. Los diferentes fendmenos TIC han buscado convertir la educacion en industria de
conocimiento, ameritando que se formulen estudios encaminados a comprender la relaciéon

actual de los humanos con la red.

1.3 Dimensiones de la competencia mediatica y su relacién con las capacidades que

desarrollan los nifios de 5 a 8 afos.

La competencia mediatica se la puede considerar dentro de los contenidos transversales que
se trabajan en los salones de clase. Los nifios de 5 a 8 afios estan en la edad donde avanzan

a desarrollar al maximo muy multiples capacidades, habilidades y destrezas.

Para Roca (2015), la competencia digital es una competencia metodoldgica, se realiza a
través de las actividades ordinarias en el aula, de forma integrada con los contenidos propios

de cada éarea o nivel educativo. Las cinco dimensiones de la competencia digital son: la

8



dimensién del aprendizaje, que abarca la transformacién de la informacién en conocimiento y
su adquisicion; la dimension informacional, que abarca la obtencion, la evaluacién y el
tratamiento de la informacién en entornos digitales; la dimensién comunicativa, que abarca la
comunicacion interpersonal y la social; la dimension de la cultura digital o ciudadania digital,
que abarca las practicas sociales y culturales de la sociedad del conocimiento y la ciudadania
digital; la dimensién tecnolégica, que abarca la alfabetizacion tecnoldgica y el conocimiento y
dominio de los entornos digitales.

Al relacionar estas dimensiones con el aprendizaje de los estudiantes, se puede decir que son
capaces de generar cinco grandes capacidades. Los estudiantes para convertirse en
competentes, deberian alcanzar, herramientas digitales y en entornos digitales, un grado de

dominio satisfactorio de las siguientes capacidades:

- Aprender y generar conocimientos, productos o procesos con herramientas y en
entornos digitales.

- Obtener, evaluar y organizar informacion en formato digital.

- Comunicarse, relacionarse y colaborar con herramientas TIC en entornos digitales.

- Actuar de forma responsable, civica y segura en entornos digitales.

- Utilizar y gestionar dispositivos y entornos de trabajo digitales (Aguaded, 2005).

Todas estas capacidades al ser bien gestionadas se convierten en competencia cuando se
usan estratégicamente para alcanzar los objetivos propuestos y, por tanto, suponen un uso
transversal e interactivo, en contextos y situaciones reales que requieren la intervencion de

conocimientos vinculados a diferentes saberes curriculares.

En resumen, las competencias mediaticas se relacionan con el dominio de conocimientos,
destrezas y actitudes que va desarrollando el nifio conforme avanza en su crecimiento. Es
importante trabajar con actividades que vayan acorde a la edad, que les permitan un
mejoramiento en todos los ambitos. No se puede intentar trabajar con todas las dimensiones
en conjunto en nifios de 5 afos, ni tampoco emplear las mismas estrategias metodoldgicas

para todas las edades.

De acuerdo con Ferrés (2007) la competencia mediatica incluye seis dimensiones: lenguaje
mediético, tecnoldgica, recepcion y procesos de representacion e interaccion, produccion y

difusion, dimension axioldgica e ideoldgica, estética.



1.3.1 Dimensién de lenguaje.

De acuerdo con Ferrés y Piscitelli (2012) en la dimension de lenguaje se encuentran los
siguientes indicadores:

Capacidad de interpretar y de valorar los diversos
cédigos de representacion y la funcion que

cumplen en un mensaje.

Capacidad de analizar y de valorar los mensajes
desde la perspectiva del significado y del sentido,
de las estructuras narrativas y de las convenciones
de género y de formato.

Ambito de —
analisis Capacidad de comprender el flujo de historias y de
informaciones procedentes de multiples medios,

soportes, plataformas y modos de expresian.

Capacidad de establecer relaciones entre textos —
intertextualidad—, cédigos y medios, elaborando
conocimientos  abiertos, sistematizados e

interrelacionados.

Dimension lenguaje
A

Capacidad de expresarse mediante una amplia
gama de sistemas de representacion y de

significacion.

. Capacidad de elegir entre distintos sistemas de
Ambito de

.. — representacion y distintos estilos en funcion de la
la expresion

situaciébn comunicativa, del tipo de contenido que

hay que transmitir y del tipo de interlocutor.

Capacidad de modificar productos existentes,

confiriéndoles un nuevo sentido y valor.

—
—

Figura 1. Dimension de Lenguaje
Fuente: Ferrés y Piscitelli (2012)
Elaborado por: Borja, A. (2019)
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Segun Ballester (2016), las nuevas tecnologias estan teniendo un impacto en la sociedad,
pero el sistema educativo tiene que realizar un trabajo armoénico con ellas, porque no basta
solo con tomarlas como instrumento educativo, sino ensefiar hacer buen uso de las mismas.
Actualmente se considera una necesidad de adaptar la educacién a estos cambios ampliando
el concepto tradicional de lo que significa estar alfabetizado.

Se puede desarrollar los diversos indicadores de la dimension de lenguaje en nifios de 5 a 8
afos, a través del uso correcto de estrategias didacticas. Se tiene que considerar que son
diversas las posibilidades de estimular las destrezas y el nivel cognitivo en los nifos,
empezando con la capacidad de comunicacion mediante el incremento del vocabulario y

agregar significados concretos.

Mediante el area de lenguaje se trabaja en la comunicacién y representacion que deben
desarrollar los nifios y niflas para alcanzar las capacidades comunicativas aprendiendo a
utilizar, de forma cada vez mas adecuada, las distintas formas de comunicacién y
representacion corporal, gestual, verbal, oral y escrita, artistica, plastica y musical, audiovisual
y tecnoldgica, ayudando asi a mejorar el conocimiento y las relaciones del nifio y la nifia con

el medio.

1.3.2 Dimensién de tecnologia.

Las tecnologias de la informacion y de la comunicacion facilitan el disfrute, la expresion, la
creatividad; mediante la interaccién con otras personas, que ofrecen distintos modelos de
actuacion, la utilizacion de medios como ordenador, periféricos, camara digital, reproductores,
de audio y video, consolas de juego, mdviles, etc.; permitird a los nifios y nifias ir conociendo
e interpretando los distintos lenguajes de las tecnologias: audiovisual, multimedia, musical,

oral, escrito, plastico, visual matematico, icénico, etc.

Todo aquello se puede desarrollar paulatinamente en los nifios de 5 a 8 afios, conforme
avanza en conocimientos e incrementa su nivel cognitivo, se tiene que orientar al uso
tecnolégico, no solo manual sino también hacer selectivo y critico al momento de escoger los
contenidos. Es importante tomar en cuenta los diversos indicadores que sugieren Ferrés y

Piscitelli (2012), para la dimension tecnoldgica:
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Comprension del papel que desempefian en la
sociedad las tecnologias de la informacién y de la

comunicacion y de sus posibles efectos.

Habilidad para interactuar de manera significativa con
medios que permiten expandir las capacidades
Ambito de mentales.

analisis
Capacidad de manejo de las innovaciones tecnoldgicas
gue hacen posible una comunicacién multimodal y

multimedial.

\

Capacidad de desenvolverse con eficacia en entornos

hipermediales, transmediaticos y multimodales.

Dimensién tecnolégica

Capacidad de manejar con correccion herramientas

comunicativas en un entorno multimedial y multimodal.

Ambito de Capacidad de adecuar las herramientas tecnol6gicas a

la expresion los objetivos comunicativos que se persiguen.

Capacidad de elaborar y de manipular imagenes y

sonidos desde la conciencia de cOmo se construyen las

representaciones de la realidad.

—

—

Figura 2. Dimension de tecnologia
Fuente: Ferrés y Piscitelli (2012)
Elaborado por: Borja, A. (2019)

Segun Echeverria (2001, citado en Federaciéon de Ensefianza de CC.0O. de Andalucia,
2011), sefiala que el auge de las nuevas tecnologias tiene importantes incidencias en
educacion, pero asi mismo exige nuevas destrezas para aprender a buscar y transmitir
informacion y conocimientos a través de las TIC. Entonces, de ahi surge la necesidad de ir

preparando a los nifios para intervenir y desarrollarse en los nuevos escenarios virtuales.
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1.3.3 Dimensién de interaccion.

Ferrés y Piscitelli (2012), establecen los siguientes ambitos de andlisis de la dimensién de

interaccion:

Capacidad de seleccion, de revision y de autoevaluacion
de la propia dieta mediética, en funcién de unos criterios

conscientes y razonables.

Capacidad de dilucidar por qué gustan unos medios,
unos productos 0 unos contenidos, por qué tienen éxito,
individual o colectivamente: qué necesidades y deseos
satisfacen en lo sensorial, en lo emotivo, en lo cognitivo,

en lo estético, en lo cultural, etc.

Capacidad de valorar los efectos cognitivos de las
emociones: tomar conciencia de las ideas y valores que
Se asocian con personajes, acciones y situaciones que
generan, segun los casos, emociones positivas y
negativas.

Ambito de

A
|

analisis Capacidad de discernir y de gestionar las disociaciones
que se producen a veces entre sensacion y opinion,

entre emotividad y racionalidad.

Dimensién de interaccion

Conocimiento de la importancia del contexto en los

procesos de interaccion.

Conocimientos basicos sobre el concepto de audiencia,

sobre los estudios de audiencia, su utilidad y sus limites.
Capacidad de apreciar los mensajes provenientes de
otras culturas para el dialogo intercultural en un periodo

de medios transfronterizos.

Capacidad de gestionar el ocio mediatico convirtiéndolo

en oportunidad para el aprendizaje.
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Actitud activa en la interaccion con las pantallas,
entendidas como oportunidad para construir una
ciudadania mas plena, un desarrollo integral, para

transformarse y para transformar el entorno.

colectivos diversos en entornos cada vez mas plurales y

multiculturales.

S Capacidad de llevar a cabo un trabajo colaborativo
§ mediante la conectividad y la creacion de plataformas
% Ambito de gue facilitan las redes sociales.

@ - la —

o

S expresion Capacidad de interaccionar con personas Yy con
2

Q

£

a)

Conocimiento de las posibilidades legales de
reclamacion ante el incumplimiento de las normas

vigentes en materia audiovisual, y actitud responsable

ante estas situaciones.

—

—

Figura 3. Dimensién de interaccion
Fuente: Ferrés y Piscitelli (2012)
Elaborado por: Borja, A. (2019)

Cada uno de los indicadores sefialados por Ferrés y Piscitelli (2012) es posible irlos
desarrollando en los estudiantes de los subniveles de preparacion y basica elemental, porque
son nifios que ya tienen conocimientos sobre las tecnologias y lo que se debe hacer en los
salones de clases es emplearlos para adquirir conocimientos, relacionar los existentes con
nuevos contenidos. Es importante que los estudiantes aprendan a acceder a la informacion y
utilizarla.

1.3.4 Dimension de produccion y difusion.

Las tecnologias son parte ya de la educacion. Primero porque los maestros los emplean como
recurso didactico, y segundo porque se los tiene que emplear para desarrollar destrezas y
adquieran la competencia mediatica que tanta falta les hace a los nifios y adolescentes que

vagan en un mundo lleno de informacién y contenido, al cual no saben darle el uso correcto.

Ferrés y Piscitelli (2012), analizan la dimension de produccion y difusion desde dos ambitos:
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Dimension de produccion y difusion

Conocimiento de las diferencias basicas entre las producciones
individuales y las colectivas, entre las populares y las
corporativas, y, en el ambito de estas ultimas, si es el caso, entre
las elaboradas por instancias de titularidad publica y privada.

Conocimiento de los factores que convierten las producciones
corporativas en mensajes sometidos a los condicionamientos
socioecondmicos de toda industria.

|

Conocimientos basicos sobre los sistemas de produccion, las
técnicas de programacion y los mecanismos de difusion.

Ambito de analisis

Conocimiento de los cédigos de regulacion y de autorregulacion
gue amparan, protegen y exigen a los distintos actores sociales,
y de los colectivos y asociaciones que velan por su cumplimiento,
y actitud activa y responsable ante ellos.

Conocimiento de las fases de los procesos de produccion y de la
infraestructura necesaria para producciones de caracter
personal, grupal o corporativo.

|

Capacidad de trabajar, de manera colaborativa, en la elaboracién
de productos multimedia o multimodales.

Capacidad de seleccionar mensajes significativos, apropiarse de
ellos y transformarlos para producir nuevos significados.

Capacidad de compartir y diseminar informacion, a través de los
medios tradicionales y de las redes sociales, incrementando la
visibilidad de los mensajes, en interaccion con comunidades
cada vez mas amplias.

Capacidad de manejar la propia identidad online/offline y actitud
responsable ante el control de datos privados, propios o0 ajenos.

Ambito de la expresion
\

Capacidad de gestionar el concepto de autoria, individual o
colectiva, actitud responsable ante los derechos de propiedad
intelectual y habilidad para aprovecharse de recursos como los
«creative commons».

Capacidad de generar redes de colaboracibn y de
retroalimentarlas, y actitud comprometida ante ellas.

—

Figura 4. Dimension de produccién y difusién
Fuente: Ferrés y Piscitelli (2012)
Elaborado por: Borja, A. (2019)
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Los contenidos que estan presentes en los medios digitales son diversos y a ellos estan
expuestos los nifios desde temprana edad. Trabajar en el desarrollo de la competencia
mediética en nifios de 5 a 8 afios si es posible, porque los temas de clase son tan diversos
que se los puede reforzar con contenidos mediaticos, es asi como se va generando

responsabilidad en el manejo de la informacion.

Para desarrollar la dimension, se trabaja en el reconocimiento de diferentes imagenes; los
nifos disfrutan de aprender a través de figuras, grabaciones, videos. Al conseguir la
competencia mediatica, se enriquece las buenas practicas pedagogicas y lo mas importate se
forma usuarios digitales responsables, se logra mayor madurez tecnoldgica, pues las TIC
estan presentes en todos los ambitos de la sociedad, en el entorno familiar y escolar. Es a
través de las competencias mediaticas que se puede contribuir a tener una nueva vision del

mundo, mediante nuevas herramientas.

1.3.5 Dimension de ideologia y valores.

Sobre la dimension de ideologia y valores, Ferrés y Piscitelli (2012) la dividen en dos ambitos:

a) Ambito de analisis

- Capacidad de descubrir la manera en que las representaciones mediaticas estructuran
nuestra percepcion de la realidad, a menudo mediante comunicaciones inadvertidas.

- Capacidad de evaluar la fiabilidad de las fuentes de informacion, extrayendo
conclusiones criticas tanto de lo que se dice como de lo que se omite.

- Habilidad para buscar, organizar, contrastar, priorizar y sintetizar informaciones
procedentes de distintos sistemas y de diferentes entornos.

- Capacidad de detectar las intenciones o0 intereses que subyacen tanto en las
producciones corporativas como en las populares, asi como su ideologia y valores,
explicitos o latentes, adoptando una actitud critica ante ellos.

- Actitud ética a la hora de descargar productos Utiles para la consulta, la documentacion
o el visionado de entretenimiento.

- Capacidad de analizar las identidades virtuales individuales y colectivas, y de detectar
los estereotipos, sobre todo en cuanto a género, raza, etnia, clase social, religion,
cultura, discapacidades, etc., analizando sus causas y consecuencias.

- Capacidad de analizar criticamente los efectos de creacion de opinion y de

homogeneizacion cultural que ejercen los medios.
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Capacidad de reconocer los procesos de identificacion emocional con los personajes
y las situaciones de las historias como potencial mecanismo de manipulacién o como
oportunidad para conocernos mejor a nosotros mismos y para abrirnos a otras
experiencias.

Capacidad de gestionar las propias emociones en la interaccién con las pantallas, en
funcién de la ideologia y de los valores que se transmiten en ellas.

b) Ambito de la expresion

Capacidad de aprovechar las nuevas herramientas comunicativas para transmitir va
lores y para contribuir a la mejora del entorno, desde una actitud de compromiso social
y cultural.

Capacidad de elaborar productos y de modificar los existentes para cuestionar valores
0 estereotipos presentes en algunas producciones mediticas.

Capacidad de aprovechar las herramientas del nuevo entorno comunicativo para
comprometerse como ciudadanos y ciudadanas de manera responsable en la cultura

y en la sociedad.

1.3.6 Dimension de estética.

Segun Ferrés y Piscitelli (2012), la dimension estética se la puede trabajar a través de los

ambitos de andlisis y la expresion, mediante los cuales se desarrolla diversas capacidades:

a) Ambito de analisis

Capacidad de extraer placer de los aspectos formales, es decir, no solo de lo que se
comunica sino también de la manera como se comunica.

Sensibilidad para reconocer una produccion mediatica que no se adecue a unas
exigencias minimas de calidad estética.

Capacidad de relacionar las producciones mediaticas con otras manifestaciones
artisticas, detectando influencias mutuas.

Capacidad de identificar las categorias estéticas basicas, como la innovacién formal y

tematica, la originalidad, el estilo, las escuelas y tendencias.

b) Ambito de la expresion

Capacidad de producir mensajes elementales que sean comprensibles y que
contribuyan a incrementar los niveles personales o colectivos de creatividad,

originalidad y sensibilidad.
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- Capacidad de apropiarse y de transformar producciones artisticas, potenciando la

creatividad, la innovacion, la experimentacion y la sensibilidad estética.

1.4. ¢Por qué desarrollar la competencia mediatica en el proceso educativo?

En el proceso de ensefianza aprendizaje se tiene que preparar de manera integral a los
estudiantes, no solo con dominio de contenidos cientificos, sino a través del desarrollo de
competencias, destrezas, habilidades que les permita un buen desenvolvimiento y hacer
frente a las situaciones que se presentan a diario. La sociedad en general esta expuesta a
grandes desafios como producto de la informacién, comunicacion y medios digitales que han

revolucionado el mundo.

De acuerdo con Bandura (1974) los nifios actuales experimentan cambios radicales en
algunos casos, desde su axiologia hasta su epistemologia, y no son los sujetos para los cuales
el sistema educativo fue disefiado durante siglos y que querian tenerlos como poblacion
nativa. Al aparecer las nuevas tecnologias ha provocado una serie de migraciones que afectan
a distintos ambitos: lenguaje, mercado cultural, nuevas formas narrativas y las conductas de

los usuarios, que gracias a la interactividad se convierten en manipuladores de contenidos.

Ante estas y otras situaciones se tiene que generar cambios en la educacion, o mas que
cambios, se puede hablar de encaminar a las nuevas generaciones a ser, pensar y actuar de
manera responsable y critica. Pero aqui también surge una gran verdad, es que primero tienen
gue adaptarse los inmigrantes digitales, para luego llevar a la practica métodos y estrategias
distintas de ensefianza, sin limitar las capacidades cognitivas, siendo imprescindible el

desarrollo de competencias mediaticas e informacionales.

Segun Prensky (2010) en el campo educativo se tiene que desarrollar la competencia
mediatica, porque los nativos digitales estan en contacto con diversas tecnologias a diario y
esto puede influir de manera negativa en la evolucidn psicosocial, y es precisamente que por
eso hay quienes investigan sobre el efecto de los juegos electrénicos en algunas habilidades

cognitivas y la generacion incluso una nueva estructura neuronal en los individuos.

Para reforzar lo expuesto por los autores, se menciona lo que dijo Caro (2016) en su articulo,
en donde resalta que “los nativos digitales son beneficiados con las tecnologias no sélo porque
es un medio para capacitar a los estudiantes, sino que se convierte en un método de
comunicacion, y de relacion” (p.81). Entonces, aqui se puede agregar que, desarrollar la

competencia mediatica equivale a alfabetizar a los nativos e inmigrantes digitales.
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Es que, el analfabetismo digital puede constituirse como una barrera para el desarrollo cultural
y social de la humanidad. Estas nuevas generaciones no son mas que la respuesta a la rapida
propagacion de la tecnologia en los ultimos afios, que ha desencadenado una serie de
cambios que impactan en las conductas de los mas joévenes, dejando entrever cdmo
maximizan sus habilidades en el uso de tecnologias e implementan nuevas formas de

comunicar (Roca, 2015).

Por lo tanto, se tiene que brindar una educacién adecuada a la realidad y necesidad de los
estudiantes. Los nifios y jovenes han cambiado gradualmente sus formas de crear, informar
y comunicar, concibiendo la red como un universo interconectado donde el aprendizaje se
consigue a través de la exploracion y la experiencia en red, construyendo redes abiertas,
activas, participativas e inmediatas, con respuestas instantdneas y proponiendo nuevas
arquitecturas de participacion y una autonomia colectiva, basada en los intereses comunes.
Para evitar que toda esta gama de contenidos ocasione dafios por su mal uso, es necesario

incorporar a la competencia mediatica dentro de la transversalidad del curriculo.

En conclusién, conseguir procesos comunicativos adecuados en el marco de un mundo digital
no es sencillo, pero se tiene que buscar las mejores estrategias para conseguir que los nifios
y adolescentes vayan adquiriendo una nueva percepcion de los contenidos mediaticos,
aprender, entender, comprender, valorar y crear con los nuevos lenguajes. No se puede negar
que la comunicacién en un mundo invadido de tecnologias de diferentes tipos y con una

cobertura global, ha cambiado la vida del ser humano.

2. Estrategias metodolégicas para el desarrollo de la competencia mediatica en el

proceso de ensefianzay aprendizaje.

2.1 Qué es el proceso de ensefianza y aprendizaje en el aula

Ensefianza y aprendizaje son definiciones diferentes que se convergen dentro la actividad
educativa. Segun Rubio y Rubio (2005), la ensefianza es el proceso donde se sintetizan
conocimientos. Se va desde el no saber hasta el saber; la ensefianza persigue agrupar a los
hechos, clasificarlos, comparandolos y descubriendo sus regularidades, sus necesarias
interdependencias tanto aquellas de caracter general como las internas. Todo proceso de
enseflanza se convierte en un motor impulsor del desarrollo que, a través de la

retroalimentacion positiva, favorece su propio desarrollo futuro.

19



El proceso de ensefianza deviene en una poderosa fuerza desarrolladora, promotora de la
apropiacion del conocimiento necesario para asegurar la transformacion continua, sostenible,
del entorno del individuo en aras de su propio beneficio como ente biolégico y de la
colectividad de la cual es él un componente inseparable (Frutos, 2010).

Mientras tanto, al aprendizaje se le puede considerar como un proceso de naturaleza
extremadamente compleja caracterizado por la adquisicion de un nuevo conocimiento,
habilidad o capacidad, debiéndose aclarar que para que tal proceso pueda ser considerado
realmente como aprendizaje, en lugar de una simple huella o retencion pasajera de la misma,
debe ser susceptible de manifestarse en un tiempo futuro y contribuir, ademas, a la solucién
de situaciones concretas, incluso diferentes en su esencia a las que motivaron inicialmente el
desarrollo del conocimiento, habilidad o capacidad (Giné, Parcerisa, Llena y Paris, 2006,
p.21).

El aprendizaje es una de las funciones mas importantes ya que en este intervienen diversos
factores en los cuales los seres humanos van adquiriendo nuevas experiencias que les va
dejando un nuevo aprendizaje, cabe mencionar que dicho aprendizaje estéa relacionado con
la educacion y el desarrollo personal, a través de estos se adquieren nuevas habilidades,
destrezas, conocimientos, conductas o valores como resultado del estudio, la experiencia, la

instruccién, el razonamiento y la observacion.

La ensefianza y el aprendizaje se integran en un solo proceso, porque existe la influencia del
conocimiento. Mediante este proceso se puede transformar el pensamiento y la conducta, de
manera que se puedan desarrollar las destrezas y habilidades del educando (Meneses-
Benitez, 2007). El proceso de ensefianza—aprendizaje se ha enriquecido con la estimulacion,
las estrategias metodoldgicas, los recursos didacticos, que buscan dotar de un ambiente

armonico para el desarrollo de capacidades y destrezas cognitivas.

A través del proceso de ensefianza — aprendizaje se conforma una unidad que tiene como
proposito contribuir a la formacion integral de la personalidad del estudiante (Urbiola & Ytuarte,
2002). Pero este proceso, debe estar orientado a la realidad y a las necesidades educativas

del contexto donde se desarrolla, solo asi sera un proceso efectivo.

El proceso de ensefianza - aprendizaje conduce a la adquisicion e individualizacion de la
experiencia histérico - social, el estudiante se aproxima gradualmente, como proceso, al
conocimiento desde una posicion transformadora, con especial atencion a las acciones

colectivas, que promueven la solidaridad y el aprender a vivir en sociedad. Este proceso es
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una unidad dialéctica entre la instruccion y la educacion, est4 asociada la concepcion de que

igual caracteristica existe entre el ensefar y el aprender.

2.2 Qué son las estrategias metodoldgicas

Las estrategias metodoldgicas son “un medio de que dispone el profesorado para ayudar a
que el alumnado, de forma individual y de modo grupal, realice su propio itinerario de la
manera mas provechosa posible para su crecimiento y para el desarrollo de sus capacidades”
(Valdez, 2016, p.19). A través de buenas estrategias se puede conseguir resultados en poco
tiempo y sin mayor esfuerzo. Las estrategias metodolégicas permiten determinar principios,
criterios y procedimientos que establecen la manera de proceder del docente en el proceso

de ensefanza aprendizaje.

Segun Blanchard, Muzas (2007, citado en Valera, 2018) las estrategias metodoldgicas son un
medio de que dispone el profesorado para ayudar a que el alumnado, de forma individual y
de modo grupal, realice su propio itinerario de la manera mas provechosa posible para su
crecimiento y para el desarrollo de sus capacidades. Al seleccionar determinadas estrategias
se esta consciente de lo que se busca y se las plantea de manera intencional para alcanzar

los objetivos trazados.

Entonces, se puede manifestar que, la estrategia se considera como la pauta de las acciones
que hay que alcanzar. En el entorno actual donde se desenvuelve la actividad educativa, es
necesario seleccionar correctamente las estrategias, de tal manera que favorezcan los

resultados y se acoplen a las necesidades de los estudiantes.

Las estrategias metodoldgicas son muy importantes dentro del proceso de ensefianza—
aprendizaje de cualquier area de estudio. Son la base para lograr el éxito educativo, tanto

para los docentes como para los estudiantes.

Las estrategias metodolégicas constituyen la secuencia de actividades planificadas vy
organizadas sisteméticamente permitiendo la construccién del conocimiento escolar y en
particular intervienen en la interaccion con las comunidades. Se refiere a las intervenciones
pedagogicas realizadas con la intencién de potenciar y mejorar los procesos espontanea de
aprendizaje y de ensefianza, como un medio para contribuir a un mejor desarrollo de la
inteligencia, la afectividad, la conciencia y las competencias para actuar socialmente. (Castillo,
2015, p.42)
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El conocimiento de las estrategias empleadas en el aprendizaje de los estudiantes, a medida
que pasa el tiempo en esta practica favorece el rendimiento de las diferentes disciplinas,
permite también el entendimiento sobre todo de aquellos estudiantes de aprendizaje lento,
ellos desarrollaran sus destrezas de forma efectiva, mejorando asi sus posibilidades de
trabajo y estudio. Es importante recalcar que los docentes tengan presente que ellos son los
responsables de mejorar los procesos de ensefianza-aprendizaje, dinamizadndolo el trabajo

de los estudiantes y alcanzando el apoyo de los padres de familia.

Las estrategias metodoldgicas hacen posible identificar criterios y procedimientos que
adaptan la forma de actuar del docente en relacion con la planificacion, implementacion y
evaluacién dentro del proceso de ensefianza-aprendizaje. Los docentes aportan sus saberes,
experiencia, concesiones y emociones que son los que determinar su accionar en el nivel y

gque constituyen su intervencién educativa.

De acuerdo a Vygotsky (1977), “Las estrategias metodoldgicas activas son capacidades
internamente organizadas de las cuales hace uso el estudiante para guiar su propia atencion,
aprendizaje, recordacion y pensamiento” (p.58). Las estrategias metodoldgicas constituyen
formas con los que cuenta el estudiante y el maestro para controlar los procesos de
aprendizaje, asi como la retencion y el pensamiento. La aplicacion de las estrategias dentro
del campo educativo ha revolucionado la forma de trabajo en el aula porque posibilita el
desarrollo de una serie de acciones que buscan un adecuado inter-aprendizaje en los

estudiantes, garantizando el éxito del proceso educativo.

Existen diversos tipos de estrategias, segun Valdez (2016) menciona las siguientes:

- Metacognitivas. - Son saberes acerca de los diferentes procedimientos de cognicién o
auto preparacion del aprendizaje significativo mediante la planeacién, seguimiento y
valoracion.

- Socio-afectivas. - Es la base de los estudiantes en el transcurso de la practica, son
pautas de conductas y relaciones sociales, el comportamiento que nos distingue frente
a otras personas o ciertas situaciones cotidianas. El Factor afectivo social esta
constituido por aspectos vinculados con los sentimientos, las relaciones
interpersonales y la comunicacion que debemos establecer para el logro eficaz del
proceso de aprendizaje.

- Cognoscitivas. - Se trata de las capacidades que gobiernan el aprendizaje del

individuo, su retentiva y conducta de pensar.
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Para cumplir con el proceso de ensefianza-aprendizaje, el docente siempre ha necesitado
contar con estrategias de ensefianza orientadas al perfeccionamiento de la actividad
educativa. Este perfeccionamiento viene determinado por el éxito con el cual los estudiantes

adquieren conocimientos, procedimientos y actitudes.

Se considera que el punto de partida de cualquier estrategia a aplicar en el aula para el
proceso de ensefianza-aprendizaje, es el estudiante en si mismo, y sobre él inciden, de forma
determinante, variables como el docente, la motivacion, las relaciones dentro del aula, la
resolucion de conflictos y otros. La clave estd en que los profesores descubran como aprende
los nifios y cuales deben ser las secuencias didacticas adecuadas para promover su mayor
autonomia moral e intelectual. Se pretende que el profesor tome conciencia de que la
formacion de la cual es artifice es para toda la vida, y que el mundo en que viven los nifios es
impredecible, por lo que debera proporcionarles las herramientas que les permitan seguir

aprendiendo, creciendo, adaptandose (Gonzalez, 2003, p.vii).

El aprendizaje se refleja en la forma que respondemos al ambiente, a los estimulos sociales,
emocionales vy fisicos, para entender nueva informacién. El estilo de aprendizaje se define
como la forma en que la informacién es procesada. Se centra en las fortalezas y no en las
debilidades. No existe correcto o incorrecto estilo de aprendizaje. La mayoria de nifios
muestran preferencia por los siguientes estilos basicos de aprendizaje: visual, auditivo, o
manipulador (que toca.) Es comun la combinacion de estilos de aprendizajes primarios y
secundarios. Los padres también muestran preferencia por uno de estos estilos de

aprendizaje.

Se considera también, que el nivel de desarrollo evolutivo y personal determina los intereses
de los estudiantes; estos a su vez influyen en la voluntad y en la disposicion para iniciar un
aprendizaje y para lograrlo con éxito. El aprendizaje interrelaciona los nuevos conocimientos
con lo que ya conocemos, por ello, la calidad y la cantidad de los aprendizajes dependen de

los conocimientos previos que posee el estudiante (Bandura, 1974).

Para que el proceso de ensefianza — aprendizaje sea efectivo debe emplearse las estrategias
adecuadas. Una estrategia de ensefianza equivale a la actuacion secuenciada potencialmente
consciente del profesional en educacioén, del proceso de ensefianza en su triple dimension de
saber, saber hacer y ser. Las estrategias didacticas de ensefianza son las que promueven los
ambientes de aprendizaje centrados en el alumno, donde destacan las metodologias de

solucién de problemas y conduccion de proyectos.

23



2.3 Qué estrategias metodoldgicas se pueden utilizar en el desarrollo de la competencia

mediatica.

Son varias las estrategias metodoldgicas, pero tomando en cuenta la edad de los nifios, se
sugiere empezar con pericias basica que vaya promoviendo la actuacion de los estudiantes.
El uso de estrategias didacticas innovadoras por parte de los docentes, tiene por objetivo
facilitar el proceso de aprendizaje del estudiante, concretizar lo relevante, motivar al
estudiante al autoaprendizaje y a la investigacion. Vinculando su experiencia profesional, los

libros y las tecnologias de la informacion y comunicacion.
De acuerdo con Valera (2018), los docentes tienen que aplicar estrategias de ensefianza que

facilite el aprendizaje de los estudiantes, promoviendo el conocimiento de una manera facil y

motivadora. De ahi que se sugiere las siguientes estrategias:
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Tabla 1. Estrategias metodolégicas para cada dimension

Competencia

Importancia de la estrategia

mediatica/ Estrategia Definicion metodologica con la dimension | Procedimiento/ Actividad
dimensiones metodologica 0 competencia mediatica
Lenguaje Mapas Los mapas conceptuales son | Los mapas conceptuales tienen | Se siguen los siguientes
conceptuales | estrategias que permiten visualizar | muchos beneficios: pasos:
conceptos y relaciones jerarquicas
entre conceptos. Siempre resulta mas - Facilita la organizacion Leer e identificar las
facil recordar imagenes visuales. l6gica y estructurada de principales ideas.
(Gonzalez, Gonzalez y Rodriguez, los contenidos. Ordenar los conceptos
2005, p. 160). - Ayuda a comprender los desde el general hasta el
contenidos. especifico.

- Integra la informacion vy Ir armando el mapa,
establece relaciones. conectando las ideas.

- Se puede organizar las Cuando las ideas se
ideas y el material de dividen se tienen que
estudio. ubicar en el mismo nivel.

- Con las imagenes vy Usar lineas para conectar
colores llamativos se fijan los conceptos.
mas los conocimientos.

Tecnologia Estrategia de | Estas estrategias hacen posible buscar | Permite dar solucion a los | Se tiene que escoger la

Produccion y difusién

recuperacion

informacion que se ha almacenado en

la memora a largo plazo.

problemas que se plantean y

forma como se va a

recuperar informacion, entre
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de la también ampliar los | ellas est&: hacer uso de las
informacion conocimientos. bibliotecas tradicionales, o a
través de navegadores en
internet. Estos ultimos se han
convertido en los mas
usados debido a que se
encuentra una gran cantidad
de datos, pero el estudiante
tiene que saber identificar las
fuentes confiables y los
contenidos que se relacionan
con el tema de investigacion.
Interaccién Preguntas Las preguntas intercaladas son | Son preguntas insertadas en un | Se van insertando en partes
intercaladas aquellas que se plantean al alumno alo | texto. Mantienen la atencién y | importantes del texto cada
largo del material o situacibn de | ayudan a favorecer la practica, la | determinado  nimero de
ensefianza y tienen como intencién | retencidon de los conocimientos y | secciones o péarrafos, de
facilitar su aprendizaje (Gonzélez, | la obtencibn de informacién | modo que los lectores las
Gonzalez, y Rodriguez, 2005). importante. contestan a la par que van
leyendo el texto.
Produccion y difusién | Mapas Los mapas mentales son una | De acuerdo con Gonzalez (2018), | Para elaborar los mapas
mentales herramienta para esquematizar y |la generacibn de los mapas | mentales se tienen que seguir

ordenar de manera grafica ideas,

mentales genera una lluvia de

los siguientes pasos:
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conceptos, objetivos o tareas. Ayuda a

analizar, comprender, sintetizar,

recordar vy ideas

(Rajadell, 2001).

generar nuevas

ideas, tanto en actividades
individuales como grupales. Se
trata de herramientas que

favorece el resumen dela
informacion y toma de notas;
presentacion de la informacion en
un formato que muestra la
estructura general de su objeto;
resolucién de problemas;
activacion de la creatividad;
permite detallar la informacion;
ahorra tiempo; se explica los
planes de accibn; aclara las ideas,

entre otras ventajas.

- Definir 'y ubicar la idea
principal.

- Organizar los subtemas

- A partir de los subtemas se
tiene que separar
informacion especifica de
cada uno.

- Usar diversos colores para

hacerlo mas llamativo.

Ideologia y valores

Organizador

previo

Esta estrategia se caracteriza porque
es de tipo introductorio y contextual.
“‘Los organizadores previos pueden

tanto  suministrar “ideas ancla”

relevantes para el aprendizaje

significativo del nuevo material, como
ideas,

establecer relaciones entre

proposiciones y  conceptos ya

Para Ausubel (1978), la principal
funcion del organizador previo es
la de servir de puente entre lo que
el aprendiz, ya sabe y lo que él
debia saber con el fin de que el
nuevo material pudiera ser
aprendido de forma significativa.

Los organizadores previos son

Para su elaboracion se siguen

los siguientes pasos:

- Identificar el contenido mas
importante.

- Establecer las relaciones.

- Organizar las ideas con

elementos inclusivos.
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existentes en la estructura cognitiva y
los contenidos en el material de
aprendizaje” (Ausubel, 1978, p.64), o
sea, para explicitar la relacion que
existe entre los nuevos conocimientos
y los que el aprendiz ya tiene, pero no
percibe que se pueden relacionar con

los nuevos.

Utiles para facilitar el aprendizaje
en la medida en que funcionan

como “puentes cognitivos”.

Estética

Resumen

Es una sintesis y abstraccion de la
informacion relevante de un discurso
oral o escrito. Destaca conceptos
fundamentales, términos y argumentos
centrales. Los objetivos son desarrollar
la comprension lectora, ubicar ideas
principales de un texto, construir
nuevos significados en los estudiantes,
a partir de lo que leen, a preparar
exposiciones y a estudiar para sus

examenes.

El resumen se convierte en una
estrategia no solo para trabajar la
comprension lectora, sino para
aprender a lo largo de la vida. Este
acercamiento al resumen, desde
nueva mirada,

una permitira

reflexionar acerca de la
importancia de hacer resimenes
con un sentido significativo para

los estudiantes.

Se tiene que leer varias veces
un texto para ir subrayando
las principales ideas, luego de
estar seguro que se tiene los
elementos principales se va
armando el resumen, para lo
cual se utilizan las propias
palabras. (Ferrés & Piscitelli,
2012).

Elaborado por: Borja, A. (2019)
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CAPITULO Il
METODOLOGIA
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2.1 Disefio de lainvestigacion

El presente estudio tiene un enfoque cualitativo y cuantitativo. Se considera que este tipo de
investigacion es el mas adecuado de acuerdo a los objetivos planteados, en vista de que se
complementan, pues mediante el andlisis cuantitativo se toma en cuenta informacién
recolectada de la poblacion estudiantil perteneciente a la Escuela de Educacion Basica

Fiscomisional “La Inmaculada”, y a través del andlisis cualitativo se interpretan los resultados.

De acuerdo con Nifio (2011), en la investigacion cuantitativa “su medio principal es la medicion
y el calculo” (p.29), porque precisamente se busca medir variables con referencia a
magnitudes. Mientras que, la cualitativa tiene como fin recoger y analizar informacién de
diversas formas, a excepcion de la numérica; es asi como se busca comprender de manera
integral los fenbmenos, porque se analizar desde el principio de triangulacién, que se refiere
a la confrontacién de informacién obtenida de la investigacion con la informacién extraida de

diversas fuentes y la obtenida de parte de varios investigadores.

2.2 Contexto

La Escuela de Educacion Basica Fiscomisional “La Inmaculada” esta ubicada en la ciudad de
Zaruma, canton del mismo nombre, Provincia de El Oro, labora en jornada matutina. Funciona
oficialmente desde el 30 de octubre de 1915 y desde el 27 de abril de 1981 se crea el Jardin
Particular Mixto “La Inmaculada” con permiso oficial. Actualmente el establecimiento funciona

con 7 afos de educacion general basica (de 1ro a 7mo) e inicial Il.

En octubre de 1915 la ciudad de Zaruma se vestia de gala, rebosante de entusiasmo y
felicidad recibia con sus brazos abiertos a cuatro abnegadas religiosas de la Caridad, que
venian por orden de sus superiores desde Paris a fundar en la Sultana de El Oro, un colegio
y hospital; la naturaleza misma nos acompafiaba, pues hubo un espléndido dia de sol sin una

nube en el horizonte.

Los nombres de estas insignes religiosas eran: Sor. Luisa Moreno como Superiora, y como
profesoras Sor Vicenta Chamorro, Sor Maria Oleas y Sor Josefa Maldonado. Los Concejales
que recibieron a las religiosas, fueron: Presidente Dr. Agustin Romero Z, Dr. David B Guzman,

Jacinto Crespo, Aparicio Crespo, José Maria Asanza y el secretario Sr. Julio Ordofiez.

Lamentablemente las Hermanas de la Caridad por razones congregacionales, tuvieron que

abandonar esta gran obra de educacién, dejando en comodato por treinta afios al Movimiento
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de Educacién Popular Fe y Alegria. Por este motivo desde el 2011 hasta la actualidad, la
Institucién Educativa forma parte de la red de centros del movimiento de Educacién Popular
Fe y Alegria, que es un Movimiento de Educacion Popular Integral y Promocion Social, el cual
se dirige hacia los sectores empobrecidos o excluidos, potenciando su desarrollo en busca de

la transformacion social, mas justa y solidaria.

La labor educativa esta acorde a las necesidades de impartir una educacion integral orientada
al conocimiento y vivencia de valores, que permita a los estudiantes ser sujetos activos,
participativos y creativos dentro del mundo que les rodea. Nuestros docentes trabajan desde
el paradigma de educacion popular y pedagogia critica, entendiéndose este, que los docentes
parten del contexto del nifio o nifia para plantear estrategias que permitan un aprendizaje

significativo y transformador.

Debido al Hundimiento sufrido el 26 de octubre del 2016 en sus instalaciones, se encuentra

funcionando en el antiguo edificio de la Escuela Basica Superior Zaruma.

Pese a las circunstancias adversas que ha sufrido en los ultimos afios la institucién y gracias
a la fortaleza de la Comunidad Educativa se han logrado levantar y continuar con sus
actividades de manera altiva y responsable, actualmente cuenta con los siete afios de
Educacién General Béasica y Educacion Inicial, acoge en sus aulas a mas de 200 estudiantes
y laboran 14 docentes.

2.3 Participantes

Para la seleccion de la muestra se tomé en cuenta los siguientes criterios:

- Para la institucion educativa: que estén dispuestas a participar de la investigacion,
pueden ser urbanas o rurales, fiscales, fiscomisionales, particulares, municipales.

- Para los estudiantes: que tengan entre 5 y 8 afios; que se encuentren cursando los
subniveles de preparatoria y elemental de Educacion General Bésica.

- Para la seleccion de la poblacién/muestra que sea el niumero total de estudiantes de
un grado seleccionado que puede ser: Subnivel de preparatoria: primero grado, 5 afios
de edad Subnivel de basica elemental: segundo grado, 6 afios de edad Subnivel de
bésica elemental: tercer grado, 7 afios de edad Subnivel de bésica elemental: cuarto

grado, 8 afos de edad.
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Es decir, se traté de lograr que la investigacion se ajuste al mundo real, por ello se cruzaron
distintas caracteristicas derivadas de las dimensiones de la competencia mediatica
propuestas por Ferrés y Piscitelli (2011). El estudio pretende el conocimiento preliminar de
una realidad compleja de los nifios y nifias que requiere el desarrollo de estrategias formativas
partiendo de carencias y necesidades detectadas en torno a sus interacciones mediaticas,
sus niveles de competencia audiovisual y sus responsabilidades sociales (Iriarte & Andrade,
2019).

Tomando en cuenta dichos criterios, la muestra estuvo integrada por 31 nifios de Cuarto
Grado de la Escuela de Educacion Béasica Fiscomisional “La Inmaculada” de la ciudad de

Zaruma, provincia de El Oro.

Edad

90,0%
80,0%
70,0%
60,0%
50,0%
40,0%
30,0%
20,0%
10,0%

0,0%

4 afios 5 afios 6 afos 7 afios 8 afios
B Porcentaje 0,0% 0,0% 0,0% 19,4% 80,6%

Figura 5. Edad de los integrantes de la muestra
Fuente: Cuestionario de competencias mediaticas
Elaborado por: Borja, A. (2019)

El 80.6% de los nifios son de 8 afos y el 19.4% tienen 7 afios.
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Sexo

70,0%
60,0%
50,0%
40,0%
30,0%
20,0%

10,0%

0,0% .
Hombre Mujer

M Porcentaje 38,7% 61,3%

Figura 6. Sexo de los integrantes de la muestra
Fuente: Cuestionario de competencias mediaticas
Elaborado por: Borja, A. (2019)

Referente al sexo de los estudiantes que fueron parte de la muestra el 61.3% son de sexo
femenino y el 38.7% de sexo masculino.

2.4 Objetivos
2.4.1 General.
Diagnosticar el nivel de competencias mediaticas en nifios y nifias de 5 a 8 afios de los
subniveles de preparatoria y elemental de la Escuela de Educacion Basica “La Inmaculada”
de la ciudad de Zaruma, provincia de El Oro, Ecuador.
2.4.2 Especificos.
- Generar un marco conceptual que fundamente teéricamente el trabajo de investigacion
- Identificar el nivel de competencia mediatica en nifios y nifias de 5 a 8 afios de edad
de los subniveles de preparatoria y elemental de educacion bésica, de la Escuela “La

Inmaculada” de la ciudad de Zaruma, provincia de El Oro, Ecuador.

- Generar estrategias metodolégicas para incorporar la competencia mediatica en el
proceso de ensefianza aprendizaje en nifios y nifias de los subniveles de preparatoria
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y elemental de Educacion General Basica, de la “La Inmaculada” de la ciudad de
Zaruma, provincia de El Oro, Ecuador.

2.5 Métodos, técnicas e instrumentos de investigacion

2.5.1 Métodos.

Descriptivo. — Se empled este método por tener que realizar un andlisis cualitativo de los
resultados de la investigacion de campo. Tal como lo menciona Cazau (2006), el método
descriptivo permite especificar las propiedades importantes del fendbmeno que se esté
estudiando. En este caso se describre el nivel de desarrollo de las diversas dimensiones de

las competencias mediéticas en los estudiantes de 5 a 8 afios de edad.

Estadistico. — Se emplea este método, porque fue necesario presentar los resultados de la
investigacion a través de graficas que facilite al lector comprender de mejor manera el nivel
de desarrollo de las dimensiones mediéticas. “La finalidad de la estadistica es utilizar datos
obtenidos en una muestra de sujetos para realizar inferencias validas para una poblacién mas
amplia de individuos de caracteristicas similares” (Jiménez, 2010, p.125). Dicha
generalizacion se la hizo en el presente estudio y se ve reflejada en las conclusiones

generales.

Analitico — sintético. — De acuerdo con Lopera, Ramirez, Zuluaga y Ortiz (2010), analizar
significa “desintegrar, descomponer un todo en sus partes para estudiar de manera mas
profunda cada elemento y la relacién entre ellos” (p.4); mientras que, la sintesis es unir los

elementos para formar un todo.

Basado en aquello, se asevera que se utilizé el método analitico-sintético, porque se tuvo que
descomponer las competencias mediaticas en seis dimensiones para analizar el nivel de
desarrollo en forma individual y su relacion entre ellas. Asi mismo, la sintesis se hizo al
momento de integrar todos los resultados de las diversas dimensiones para establecer

conclusiones generales relacionadas con las competencias mediaticas.

2.5.2 Técnicas.

Investigacion bibliogréfica. — Fue necesario leer varios articulos cientificos para realizar un

resumen y elaborar el marco teorico.
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Investigacion de campo. — Se aplicé una encuesta a estudiantes de entre 5 a 8 afios de
edad, con el fin de recoger datos referentes al nivel de desarrollo de las competencias

mediaticas, en sus diversas dimensiones.

2.5.3. Instrumentos.

Se trabajé con un cuestionario que contenia 18 preguntas, relacionado con las diversas

dimensiones de las competencias mediaticas.

2.6. Recursos

2.6.1. Talento humano.
- 31 estudiantes de la Escuela “La Inmaculada”
- Tutora del Practicum 4
- Director del trabajo de investigacion
- Directora de la Escuela “La Inmaculada”
- Docente de Cuarto Grado

- Investigadora

2.6.2. Materiales.
- EVA
- Diapositivas
- Recursos digitales
- Papel bond
- Lapices

2.6.3. Institucionales.

- UTPL

- Escuela de Educacion Basica Fiscomisional “La Inmaculada”
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2.6.4. Econémicos.

Tabla 2. Recursos econémicos

Cantidad Detalle Costo
31 Copias de encuestas 15.00
1 Impresion y anillado de tesis 20.00
TOTAL 35.00

Elaborado por: Borja, A. (2019)

2.7. Procedimiento

Luego de haber conocido el tema de investigacion y las orientaciones iniciales dadas por la
tutora, se procedié a recabar informacion de diversas fuentes bibliograficas como: revistas
indexadas, articulos cientificos, libros digitales. Se leyeron los contenidos relacionados con
los temas y subtemas del esquema del marco tedrico que fue otorgado por la unidad de

titulacion y se fue elaborando el capitulo 1.

Seguidamente se solicité la autorizacion a la institucion educativa para aplicar el trabajo de
campo, luego del permiso respectivo se acudio al plantel, se dialogé con la docente de Cuarto
Grado y con los estudiantes a quienes se explicd en qué consistia la encuesta que se pedia
que llenen. Se entregaron los instrumentos que fue respondido por los nifios y nifias del aula.
Los resultados obtenidos fueron ingresado a un link establecido por la Unidad de Titulacién

para la tabulacion de los datos.
Paralelamente aquello, se fue redactando el capitulo Il relacionado con la metodologia.

Remitidos los resultados de la tabulacion se procedio a analizar e interpretar la informacién y

se elaboro el capitulo III.
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CAPITULO 1l
ANALISIS Y DISCUSION DE RESULTADOS
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El nivel de competencia mediética en nifios y nifias de 7 y 8 afios de edad, del Cuarto Grado
de la Escuela de Educacién Bésica Fiscomisional La Inmaculada, se muestra a continuacion
por cada una de las dimensiones de la siguiente manera:

3.1 Resultados

Dimension de lenguaje

Identificacion de emociones (Lenguaje)
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) X
) )
8 =
=] =]
i i
100,0%
80,0%
60,0% g = $ o
n o0
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40,0%
20,0%
X
X X R X N X X X X X
o Q < Q. ™ Q. Q. © Q <
o o o o o o o o o
0,0% L .
Contento Sorprendido Enfadado Triste
M Cara contento 100,0% 0,0% 0,0% 0,0%
M Cara enfadado 0,0% 51,6% 48,4% 0,0%
m Cara sorprendido 0,0% 45,2% 51,6% 0,0%
M Cara triste 0,0% 3,2% 0,0% 100,0%

Figura 7. Identificacion de emociones

Fuente: Encuesta sobre Competencias Mediaticas en nifios y nifias de 7 y 8 afios de la
Institucion Educativa La Inmaculada (2019).

Elaborado por: Borja, A. (2019)
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Tabla 3. Nivel de la competencia de lenguaje

Criterios de andlisis

1. Los gue | 2. Los que | 3. Los que no
identifican identifican identifican

correctamente los | correctmente los | correctamente los

ITEM cuatro iconos | iconos de | iconos de enojadoy
(obtener promedio) | enfadado y | sorprendido
sorprendido (obtener promedio)

(obtener promedio)

Contento 100%

Enfadado 48.4% 48.4% 51.6%
Sorprendido 45.2% 45.2% 54.8%

Triste 100%

Promedio 73% 13 % 14%

Nivel de | Alta competencia Mediana Baja competencia
competencia competencia

Fuente: Encuesta sobre Competencias Mediaticas en nifios y nifias de 7 y 8 afios de las
Institucién Educativa La Inmaculada (2019).
Elaborado por: Borja, A. (2019)

Para medir la dimension de lenguaje se les pidié a los estudiantes que identifiquen las
emociones en los graficos presentados, de ello se puede apreciar que el 73% de los nifios
tienen una alta competencia en la dimensién de lenguaje porque identificaron correctamente
los cuatro iconos mostrados, lo que demuestra que si saben leer los cdodigos y signos
linguisticos. En el caso del 14% de los nifios, tienen una baja competencia, porgue no fueron
capaces de identificar correctamente los iconos de enojado y sorprendido. Por su parte un
13% tiene mediana competencia porque si respondieron correctamente los iconos de enojado

y sorprendido.

De acuerdo con Martinez (2010), la competencia mediatica es la “capacidad semiotica general
para integrar, comprender y producir mensajes” (p.5). Es decir, que la competencia mediatica
no solo es la capacidad de usar un recurso tecnoldgico, sino que se relaciona con la habilidad
de aprender el uso y produccion de los medios y canales basados en las tecnologias de

comunicacion, informacion y electrénica.

Al incorporar la competencia mediatica en el proceso de ensefianza aprendizaje se esta
desarrollando la destreza en la comprension, interpretacion, expresion y creacion de mensajes

a través de los medios tecnoldgico, cuyos codigos y signos son reconocidos por los
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estudiantes, lo que les facilita la recepciébn y comprension de contenidos y compartir
igualmente producciones propias.

Dimension de tecnologia

Relacidon iconos - acciones
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Q
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(=] o Lrl o Lrl (=} LQ o o =}
585 ° & o B 558
0.0% SECIN | o 1 & coo
Pone’r una Ir adelante Ir atrds Parar
pelicula
B Selecciona icono parar 0,0% 0,0% 6,5% 100,0%
M Selecciona icono ir atras 0,0% 29,0% 87,1% 0,0%
Selecciona icono poner pelicula 93,5% 29,0% 0,0% 0,0%
M Selecciona icono ir adelante 6,5% 41,9% 6,5% 0,0%

Figura 8. Relacién icono - accion

Fuente: Encuesta sobre Competencias Mediaticas en nifios y nifias de 7 y 8 afios de las
Instituciéon Educativa La Inmaculada (2019).

Elaborado por: Borja, A. (2019)
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Tabla 4. Nivel de la competencia de tecnologia

Critetios de analisis

competencia

competencia

1. Los que | 2. Los que | 3. Los que no
identifican identifican identifican
correctamente los | correctamente los | correctamente
ITEM cuatro iconos. | iconos 3 de los 4 | ninguno de los
(obtener promedio) | iconos tiene. | 4.(obtener
(obtener promedio) | promedio)
Parar 100% 100% 0%
Ir atras 87.1% 87.1% 13%
Poner pelicula 93.5% 93.5% 6.5%
Ir adelante 41.9% 58%
Promedio 80% 16% 4%
Nivel de | Alta competencia Mediana Baja competencia

Fuente: Encuesta sobre Competencias Mediaticas en nifios y nifias de 7 y 8 afios de las
Institucion Educativa La Inmaculada (2019).
Elaborado por: Borja, A. (2019)

En esta pregunta se pide a los estudiantes que relacionen el icono con la accién a la que
representa. Los resultados obtenidos es que el mas alto porcentaje (80%) tiene una alta
competencia en la dimension de tecnologia, porque si supieron leer correctamente los cédigos
linguisticos. El 16% demostré una mediana competencia porque solo pudieron identificar

correctamente tres de los cuatro iconos. En el caso del 4% presentan una baja competencia,

por no reconocieron ningun icono.
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Uso de equipos tecnoldgicos (Tecnologia)
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digital MP3 MP4 | brico

ESiausado 58,1% 90,3% 16,1% 0,0%  16,1% 25,8% 0,0% 83,9% 80,6% 9,7% 58,1%

B Noausado 41,9% 9,7% 83,9% 100,0% 83,9% 74,2% 100,0% 16,1% | 19,4% 90,3% 41,9%

Figura 9. Uso de equipos tecnoldgicos

9,7% 100,0%

Fuente: Encuesta sobre Competencias Mediaticas en nifios y nifias de 7 y 8 afios de las Institucién Educativa

La Inmaculada (2019).
Elaborado por: Borja, A. (2019)

Tabla 5. Nivel de la competencia de tecnologia

Critetios de analisis
1. Los que han | 2. Los que no han
utilizado aparatos | utilizado los
tecnologicos. aparatos
(obtener promedio) | tecnolégicos.

ITEM (obtener promedio)
Computador 58.1% 41.9%
Celular 90.3% 9.7%
Tablet 16.1% 83.9%
Pizarra digital 0% 100%
Céamara digital 16.1% 83.9%
Reproductor MP3 25.8% 74.2%

Wi 0% 100%
Teclado 83.9% 16.1%
PSP 80.6% 19.4%
Reproductor MP4 9.7% 90.3%
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Mouse inalambrico 58.1% 41.9%

Monitor 90.3% 9.7%
Play Station 0% 100%
Promedio 41% 59%

Nivel de competencia Alta competencia | Baja competencia

Fuente: Encuesta sobre Competencias Mediaticas en nifios y nifias de 7 y 8 afios de las
Institucién Educativa La Inmaculada (2019).
Elaborado por: Borja, A. (2019)

Al estudiante se le preguntd si ha utilizado alguno de los equipos tecnoldgicos que se
mostraban en las figuras. Al respecto se obtiene como resultados que el 59% de los nifios
tienen una baja competencia porque no han utilizado herramientas como pizarra digital,
camara digital, play station, entre otros; lo que si han empleado es computador, celular,

monitor, mouse, lo que hace que alcancen un 41% en el nivel de alta competencia.

Para Roca (2015), la competencia digital es una competencia metodoldgica, se realiza a
través de las actividades ordinarias en el aula, de forma integrada con los contenidos propios
de cada &rea o nivel educativo. Al relacionar estas dimensiones con el aprendizaje de los
estudiantes, se puede decir que son capaces de generar cinco grandes capacidades. Los
estudiantes para convertirse en competentes, deberian alcanzar, herramientas digitales y en

entornos digitales, un grado de dominio satisfactorio de las siguientes capacidades:

- Aprender y generar conocimientos, productos o procesos con herramientas y en
entornos digitales.
- Obtener, evaluar y organizar informacion en formato digital.

- Actuar de forma responsable, civica y segura en entornos digitales (Aguaded, 2005).

En los nifios de 5 a 8 afios de edad es importante no solo ensefiarle el manejo tecnolégico,
sino también desarrollar la competencia mediatica que se relacionan con el dominio de
conocimientos, destrezas y actitudes que va desarrollando conforme avanza en su
crecimiento. Es importante trabajar con actividades que vayan acorde a la edad, que les
permitan un mejoramiento en todos los &mbitos. No se puede intentar trabajar con todas las
dimensiones en conjunto en nifios de 5 afios, ni tampoco emplear las mismas estrategias

metodoldgicas para todas las edades.
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Dimension de recepcion e interaccion

Criterios de aceptacion de video "Pony malta"

70,0%
60,0%
50,0%
40,0%
30,0%
20,0%
9,7%
- .
0,0%
a. Porque su sabor es
delicioso.
H Porcentaje 9,7%

58,1%

alegre.

58,1%

Figura 10. Criterios de aceptacion del video
Fuente: Encuesta sobre Competencias Mediaticas en nifios y nifias de 7 y 8 afios de las Institucién Educativa

La Inmaculada (2019).
Elaborado por: Borja, A. (2019)

b. Porque la musica es

25,8%

c. Porque al tomar
pony malta me da
energia.

25,8%

Tabla 6. Nivel de la competencia de recepcidn e interaccion

6,5%

d. Porque me gusta.

6,5%

Criterios de andlisis

competencia

1. Los que| 2. Los que | 3. Los que
ITEM seleccionaron la | seleccionaron la | seleccionaron la

opcibn a y c. | opcionb, opcion d.
(obtener promedio)

Porque su sabor es 9.7%

delicioso

Porque la musica es alegre 58.1%

Porque al tomar pony 25.8%

malta me da energia

Porque me gusta 6.5%

Promedio 35.4% 58.1% 6.5%

Nivel de competencia Alta competencia Mediana Baja competencia

Fuente: Encuesta sobre Competencias Mediaticas en nifios y nifias de 7 y 8 afios de las
Institucién Educativa La Inmaculada (2019).

Elaborado por: Borja, A. (2019)
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En esta pregunta se les pidié que indiquen el motivo por el cual les gusta el anuncio de pony
malta. Al respecto se evifenia que el 58.1% de los nifios tienen una mediana competencia,
porque se dejan llevar de emociones pasajeras y no interpretan correctamente el mensaje.
En el caso del 35.4% tienen una alta dimension porque si comprendieron el mensaje del
anuncio que estaba relacionado con el sabor y el beneficio que brinda al cuerpo. Por su parte
el 6.5% mostraron una baja competencia porque no tienen una razén especifica para que les

guste el anuncio.

¢En qué piensas cuando vez el anuncio de Pony malta?

70,0%

64,5%
60,0%
50,0%

40,0%

30,0%

19,4%

20,0% 16,1%

10,0%

0,0%
En que pony malta es En que pony malta nos

solo para nifos. da energias.
B Porcentaje 19,4% 64,5% 16,1%

En nada.

Figura 11. Pensamiento al ver el anuncio de pony malta

Fuente: Encuesta sobre Competencias Mediaticas en nifios y nifias de 7 y 8 afios de las Institucién Educativa
La Inmaculada (2019).

Elaborado por: Borja, A. (2019)

45



Tabla 7. Nivel de la competencia de recepcion e interaccion

Criterios de analisis
1. Los que| 2. Los que | 3. Los que
ITEM seleccionaron la | seleccionaron la | seleccionaron la
opcion b opcién a opcion c.
En que pony malta 19.4%
es solo para nifios
En que pony malta 64.5%
nos da energia
En nada 16.1%
Promedio 64.5% 19.4% 16.1%
Nivel de | Alta competencia Mediana Baja competencia
competencia competencia

Fuente: Encuesta sobre Competencias Mediaticas en nifios y nifias de 7 y 8 afios de las
Instituciéon Educativa La Inmaculada (2019).
Elaborado por: Borja, A. (2019)

En esta pregunta los nifios respondieron en qué piensan cuando esta observando el anuncio
de pony malta, cuyos resultados demuestran que el 64.5% de los nifios tienen una alta
dimensién en recepcion e interaccion, seguido con un 19.4% que evidencias una mediana
competencia mediatica porque si comprenden el mensaje que se transmite a través del video.
En el caso del 16.1% tienen una baja competencia en la dimension de recepcion e interaccion,

porque ellos no le hallan sentido ni le ponen interés al anuncio.

Ferrés y Piscitelli (2012) sefialan que la dimensién de recepcidn e interaccion esta relacionada
con la capacidad para apreciar los mensajes provenientes de diversos medios. Por eso es
importante tomar en cuenta lo que sefialan Ramirez, Renés y Aguaded (2016), que la
utilizacion de las tecnologias de la informacién y comunicacion en edades cada vez mas
tempranas aporta aspectos positivos como el fomento de valores o competencias, pero
también puede implicar matices negativos si se hace un uso inadecuado de estas o hay

sobreexposicion a ellas.

Emplear las tecnologias en la educacion favorece el acceso a los conocimientos, el desarrollo
del sentido critico para distinguir la informacién que realmente tiene valor, se va generando la
iniciativa propia, la colaboracion a través del compartir de la informacion mediante grupos de

trabajo.
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Dimension de produccién y difusién
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B No conoce el juego 83,9% 83,9% 83,9% 83,9% 83,9% 83,9%

Figura 12. Conocimiento de juegos educativos

Fuente: Encuesta sobre Competencias Mediaticas en nifios y nifias de 7 y 8 afios de las Institucion Educativa
La Inmaculada (2019).

Elaborado por: Borja, A. (2019)

Tabla 8. Nivel de la competencia de produccién y difusién

Critetios de analisis
1. Los que han | 2. Los que no han
ITEM utilizado los juegos | utilizado los juegos
educativos educativos
(promediar) (promediar)
Jugando con las palabras 16.1% 83.9%
Aprende a sumar 16.1% 83.9%
Dibujando 16.1% 83.9%
Inglés para chicos 16.1% 83.9%
Bits de inteligencia 16.1% 83.9%
Castillos 16.1% 83.9%
Promedio 16.1% 83.9%
Nivel de competencia Alta competencia | Baja competencia

Fuente: Encuesta sobre Competencias Mediaticas en nifios y nifias de 7 y 8 afios de las
Institucién Educativa La Inmaculada (2019).
Elaborado por: Borja, A. (2019)
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Se presentan varias fotografia de juegos educativos para que el nifio sefiale cual ha utilizado
alguna vez. Al respecto se puede ver que en esta dimension se encuentra una gran debilidad,
ya que el 83.9% de los nifios tienen una baja competencia, porque no han empleado los
diversos recursos presentados, y si este valor se lo relaciona con los datos presentados en la
tabla 4, donde sefialan que si utilizan celular y computadora, se puede decir que la emplean
pero no como recursos que ayude a su aprendizaje. En el caso del 16.1% tienen una alta

dimension.

Ferrés y Piscitelli (2012) sefialan que la dimensién de produccién y difusion es la que hae
posible que los nifios tengan conocimiento de los codigos de regulacion y autorregulacion que
ampara, protege y exigen a los distintos actores sociales, tener una actitud activa y

responsable.

Los contenidos que estan presentes en los medios digitales son diversos y a ellos estan
expuestos los nifios desde temprana edad. Trabajar en el desarrollo de la competencia
mediatica en nifios de 5 a 8 afos si es posible, porque los temas de clase son tan diversos
gue se los puede reforzar con contenidos mediaticos, es asi como se va generando

responsabilidad en el manejo de la informacion.

Dimension de ideologia y valores

Identificacion de juguetes de acuerdo al sexo
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Carro Mountruo Balon ufieca ocina Balon Kitty
M Juguete es para nifio 22,6% 67,7% 83,9% 3,2% 9,7% 9,7%
M Juguete es para nina 0,0% 0,0% 3,2% 90,3% 51,6% 61,3%
Juguete es para ambos 77,4% 32,3% 12,9% 6,5% 38,7% 29,0%

Figura 13. Identificacion de juguetes de acuerdo al sexo

Fuente: Encuesta sobre Competencias Mediaticas en nifios y nifias de 7 y 8 afios de las Institucion Educativa
La Inmaculada (2019).

Elaborado por: Borja, A. (2019)



Tabla 9. Nivel de la competencia de ideologia y valores

Criterios de andlisis
Si el encuestado | Si el encuestado | Si el encuestado
responde que el | de selecciona | responde a las
juguete es para | carro, monstruo Yy | figuras por ej. Carro
ambos.  (obtener | pelota es juguete | = nifio, mufieca =
ITEM promedio) para nifia; y, el | nifia, etc. (obtener
encuestado de | promedio)
género masculino
selecciona a
mufieca, cocina y
balén kity es
juguete para nifo.
(obtener promedio)
Carro 77.4% 0% 22.6
Mounstro 32.3% 0% 67.7
Balon 12.9% 3.2% 83.9%
Mufieca 6.5% 3.2% 90.3%
Cocina 38.7% 9.7% 51.6%
Balon Kitty 29% 9.7% 61.3%
Promedio 32.80% 4.3% 62.90%
Nivel de | Alta competencia Mediana Baja competencia
competencia competencia

Fuente: Encuesta sobre Competencias Mediaticas en nifios y nifias de 7 y 8 afios de las
Institucion Educativa La Inmaculada (2019).
Elaborado por: Borja, A. (2019)

Para medir el nivel de desarrollo de la competencia en la dimensién de ideologia y valores se
les presento6 a los estudiantes varios dibujos de juguetes y se les pidi6 que sefialen si eran
juguetes para ambos sexos 0 para nifio, para nifia. Los resultados permiten determinar que
los estudiantes de 7 a 8 afios tienen una baja competencia porque el 62.90% sefialaron que
hay juguetes solo nifios y juguetes solo para nifias, poniendo en evidencia que alin se manejan
ciertos estereotipos. En el caso del 32.8% tienen una alta competencia porque piensan que

tanto nifios como niflas pueden jugar con los mismos juguetes. En el caso del 4.3%

demuestran una mediana competencia.
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M |dentifica que es para mayores
M |dentifica que es para nifios

No puede identificar

Figura 14. Seleccion de programas de televisién

Seleccion de programas de television
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Fuente: Encuesta sobre Competencias Mediaticas en nifios y nifias de 7 y 8 afios de las Institucion Educativa

La Inmaculada (2019).

Elaborado por: Borja, A. (2019)

Tablal0. Nivel de la competencia de ideologia y valores

Criterios de analisis
1. Si el | 2. Si el| 3. Si el
encuestado encuestado encuestado
ITEM . o . ) o ) I .

identifica si yo me | identifica que: | identifica si yo me
llamo, Batman, el | pepa, mono Jorge, | llamo, Batman, el
hombre arafia y el | dora la exploradora | hombre arafia y el
chavo es para|es para nifios. |chavo es para
adultos.  (obtener | (obtener promedio) | nifios. (obtener
promedio) promedio)

La pepa juega al 96.8%

futbol

El mono Jorge 96.8%

Yo me llamo 3.2% 96.8%

Batman y Robin 3.2% 96.8%

Dora la 96.8%

exploradora

El hombre arafia 3.2% 96.8%

El chavo 3.2% 96.8%
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Promedio

3.2%

41%

55.8%

Nivel

competencia

de

Alta competencia

Mediana

competencia

Baja competencia

Fuente: Encuesta sobre Competencias Mediaticas en nifios y nifias de 7 y 8 afios de las
Institucion Educativa La Inmaculada (2019).
Elaborado por: Borja, A. (2019)

A los estudiantes se les pidié que marquen cuales son los programas para hifios y cuales para
adultos. Al respecto se determina que los estudiantes en su mayoria (55.8% tiene una baja
competencia en la dimension de ideologia y valores, porque sefialan que programas de
adultos también son para nifios. En el caso del 41% tienen una mediana competencia porque
si son capaces de identificar que hay programas propios para nifios. Mientras que el 3.2%
tienen una baja competencia porque no saben identificar cuales son los programas para

adultos.

Ferrés y Piscitelli (2012) sefialan que se requiere descubrir la manera en que las
representaciones mediaticas estructuran nuestra percepcion de la realidad, a menudo
mediante comunicaciones inadvertidas; es fundamental también que la competencia se logre
cuando se alcanza la habilidad para buscar, organizar, contrastar, priorizar y sintetizar
informaciones procedentes de distintos sistemas y de diferentes entornos, porque no todo es

apto y/o sirve en determinado momento.

En el proceso de ensefianza aprendizaje se tiene que preparar de manera integral a los
estudiantes, no solo con dominio de contenidos cientificos, sino a través del desarrollo de
competencias, destrezas, habilidades que les permita un buen desenvolvimiento y hacer
frente a las situaciones que se presentan a diario. La sociedad en general esta expuesta a
grandes desafios como producto de la informacién, comunicacion y medios digitales que han

revolucionado el mundo.
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Dimensién de estética

Asociar fotografia a la frase "El nifio esta triste"
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0,0%
Selecciona fotografia celeste Selecciona fotografia a color

M Porcentaje 80,6% 19,4%

Figura 15. Asociacion de fotografia con frase

Fuente: Encuesta sobre Competencias Mediaticas en nifios y nifias de 7 y 8 afios de las Institucion Educativa
La Inmaculada (2019).

Elaborado por: Borja, A. (2019)

Tabla 11. Nivel de la competencia de estética

Critetios de analisis
1. Si selecciona la | 2. Si selecciona la
ITEM imagen 1. imagen 2.
Selecciona fotografia celeste 80.6%
Selecciona fotografia a color 19.4%
Promedio 80.6% 19.7%
Nivel de competencia Alta competencia | Baja competencia

Fuente: Encuesta sobre Competencias Mediaticas en nifios y nifias de 7 y 8 afios de las
Institucién Educativa La Inmaculada (2019).
Elaborado por: Borja, A. (2019)
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En esta pregunta se les pidio a los nifos asociar las fotografias con la frase “el nifio esta triste”,
cuyos resultados demuestran que el 80.6% tienen una alta competencia en la dimension de
estética porque reconocen y relaciona en forma correcta. El 19.7% tienen una baja

competencia porque no relacionan bien.

Criterio de seleccidn de fotografia

60,0%

54,8%
50,0%
40,0%
0,
30,0% 25,8%
19,4%
20,0%
10,0%
0,0% -
1. Porque se ve que el nifio se
2. Porque parece que no le da 3
ha puesto al sol para 3.Nosé
la luz del sol.
calentarse.
M Porcentaje 25,8% 54,8% 19,4%

Figura 16. Criterio de seleccion de fotografia

Fuente: Encuesta sobre Competencias Mediaticas en nifios y nifias de 7 y 8 afios de las Institucion Educativa
La Inmaculada (2019).

Elaborado por: Borja, A. (2019)
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Tabla 12. Nivel de la competencia de estética

Criterios de analisis
1. Si| 2. Si | 3. Si
ITEM sele_cciona la sele_cciona la sele_cciona la
opcion b. opcion a. opcidn c.
Porque se ve que el nifio 25.8%
se ha puesto al sol para
calentarse
Porque parece que no le 54.8%
da la luz del sol
No sé 19.4%
Promedio 54.8% 25.8% 19.7%
Nivel de competencia Alta competencia Mediana Baja competencia
competencia

Fuente: Encuesta sobre Competencias Mediaticas en nifios y nifias de 7 y 8 afios de las Institucién Educativa
La Inmaculada (2019).
Elaborado por: Borja, A. (2019)

Se les pregunta por qué seleccionaron esa fotografia. En el caso del 54.8% tienen una alta
competencia, porque indican que la eleccidn se la hizo pensando en que pareceria que no le
daba la luz del sol. En este caso se puede decir que los nifios si hacen un andlisis critico de
lo que observan. E 25.8% tienen una mediana competencia, y el 19.7% demostraron una baja

competencia porque desconocen la razén de su decision.

Segun Ferrés y Piscitelli (2012), la dimension estética se la puede trabajar a través de los
ambitos de andlisis y la expresion, mediante los cuales se desarrolla la capacidad de
reconocer una produccion mediatica que no se adecue a unas exigencias minimas de calidad

estética.

Al aparecer las nuevas tecnologias ha provocado una serie de migraciones que afectan a
distintos &mbitos: lenguaje, mercado cultural, nuevas formas narrativas y las conductas de los
usuarios, que gracias a la interactividad se convierten en manipuladores de contenidos. En el
campo educativo se tiene que desarrollar la competencia mediatica, porque los nativos
digitales estan en contacto con diversas tecnologias a diario y esto puede influir de manera
negativa en la evolucion psicosocial, y es precisamente que por eso hay quienes investigan
sobre el efecto de los juegos electrénicos en algunas habilidades cognitivas y la generacion

incluso una nueva estructura neuronal en los individuos.
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Tema de investigacion.
Competencia mediatica en nifios y nifias de 5 a 8 afios de edad del subnivel preparatoria y

béasica elemental de educacion general basica. Estudio realizado en el Cuarto grado del centro
educativo La Inmaculada, afio lectivo 2019-2020.

Objetivo de la investigacion.

Diagnosticar el nivel de competencia mediatica en nifios y nifias de 5 a 8 afios de edad del

Cuarto grado y subnivel de preparatoria y basica elemental de educacién general basica.

Nombre del estudiante UTPL:

Ana Alejandra Borja Lépez

Afo lectivo:
2019-2020
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Conclusién en relacién a la competencia de Lenguaje:

La competencia de lenguaje en los nifios y nifias del primer grado de educacién basica alcanza
un nivel medio de desarrollo, puesto que no han logrado identificar y relacionar los cédigos de
manera efectiva, el andlisis de los mensajes desde la perspectiva del sentido y su significado
es elemental y por tanto no se comunican de manera adecuada a través de la interpretacion
del mundo que los rodea en su conjunto. Estos resultados dificultan el aprendizaje, la

interaccion, interrelacion positiva en los contextos educativo, familiar y social

Estrategia metodoldgica/didactica para desarrollar la competencia de Lenguaje:
“Rincones de trabajo”

Definicion de la estrategia:

La estrategia de Rincones de trabajo posibilita la motivacién de los nifios y nifias a través del
juego-trabajo, de tal forma que se puede establecer diversos rincones para trabajar de
diferentes areas a través de graficos e imagenes

Importancia de la estrategia y su relacion con la competencia:

La estrategia es importante porque permite la socializacion del nifio/nifia con el grupo de
comparnieros, identifica los mensajes, reconoce los diversos cédigos de convivencia. Identifica
la clasificacion de las imagenes que representa cada rincon conociendo los cédigos y
representaciones graficas de manera afectiva. Se identifica con el espacio creado por el
mismo y disfruta de aprender a través del juego.

Procedimiento de la estrategia/ actividades de aprendizaje:

Realiza actividades grupales seleccionando imagenes que represente a cada rincén ladico.

Las distribuye y clasifica. Realiza un mural en cada rincén de trabajo. Presenta el mural a

través de la comunicacion asertiva y positiva a sus comparfieros, profesores y familia.
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Conclusién en relacién a la competencia de Tecnologia:

En la dimension de tecnologia la mayoria tienen una baja competencia porque no han utilizado

herramientas didacticas.

Estrategia metodol6gica/didactica para desarrollar la competencia:

Estrategia de recuperacion de la informacion

Definicion de la estrategia:

Estas estrategias hacen posible buscar informaciéon que se ha almacenado en la memora a

largo plazo.

Importancia de la estrategiay su relacion con la competencia:

Existen dos tipos de estrategias de recuperacion: A la primera le ha dado el nombre de “seguir
la pista”, esta permite buscar informacion haciendo un repaso temporal entre la que
conocemos que se encuentra la informacion que se pretende recordar. El esquema temporal
de acontecimientos funciona como un indicio autogenerado, que tenemos que seguir para
recordar el evento de nuestro interés. La segunda se refiere al establecimiento de una
busqueda inmediata en la memoria de los elementos relacionados con la informacion

demandada, por lo que se denomina busqueda directa.
Procedimiento de la estrategia/ actividades de aprendizaje:
- Seleccionar el tema
- Indicar link para buscar informacion

- Dar indicaciones para elaborar resimenes

-  Revisar
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Conclusién en relacién ala competencia de Interaccién:

En la dimension de interaccion la mayoria de los nifios de 7 y 8 afios demuestran una alta

competencia.
Estrategia metodoldgica/didactica para desarrollar la competencia:
Preguntas intercaladas
Definicion de la estrategia:
Son preguntas insertadas en un texto. Mantienen la atencion y ayudan a favorecer la préactica,
la retencién de los conocimientos y la obtencién de informacién importante. Las preguntas
intercaladas son aquellas que se plantean al alumno a lo largo del material o situacion de
ensefianza y tienen como intencion facilitar su aprendizaje
Importancia de la estrategia y su relacion con la competencia:
La elaboracion de preguntas en las situaciones educativas es ampliamente reconocida.
Las preguntas intercaladas se van insertando en partes importantes del texto cada
determinado nimero de secciones o parrafos, de modo que los lectores las contestan a la par
que van leyendo el texto.
Procedimiento de la estrategia/ actividades de aprendizaje:

- Seleccionar el texto

- Intercalar preguntas

- Dar indicaciones para elaborar resimenes, oraciones, ensayos.

-  Revisar
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Conclusién en relacién ala competencia de Produccion y difusion:

En la dimensiéon de produccién y difusion, tienen una baja competencia.

Estrategia metodol6gica/didactica para desarrollar la competencia:

Mapas mentales

Definicion de la estrategia:

Son una herramienta para esquematizar y ordenar de manera grafica ideas, conceptos,
objetivos o tareas. Es una herramienta de pensamiento visual muy util para estructurar la

informacién, ayudando a analizar, comprender, sintetizar, recordar y generar nuevas ideas.

Importancia de la estrategiay su relacion con la competencia:

Al ser una actividad que es tanto analitica como artistica, involucra a tu cerebro de una manera
mucho mas rica, ayudando en todas sus funciones cognitivas. La generacion de los mapas
mentales genera una lluvia de ideas, tanto en actividades individuales como grupales. Se trata
de herramientas que favorece el resumen de la informacion y toma de notas; presentacion de
la informacion en un formato que muestra la estructura general de su objeto; resolucién de
problemas; activacion de la creatividad; permite detallar la informacion; ahorra tiempo; se

explica los planes de accidn; aclara las ideas, entre otras ventajas.

Procedimiento de la estrategia/ actividades de aprendizaje:

- Seleccionar el contenido.

- Indicar como hacer un mapa mental

- Indicar sobre los temas que se debe trabajar con mapas mentales
- Hacer los mapas

- Explicar el mapa
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Conclusién en relacién a la competencia de Ideologia y valores:

En la dimension de ideologia y valores tienen una baja competencia.

Estrategia metodoldgica/didactica para desarrollar la competencia:

Organizador previo

Definicion de la estrategia:

Esta estrategia se caracteriza porque es de tipo introductorio y contextual. Para su elaboracién
se requiere un nivel superior de abstraccién, generalizacion e inclusion de la informacién que

se aprendera. Hace posible un puente cognitivo entre la informacién nueva y la anterior.

Importancia de la estrategiay su relacion con la competencia:

La principal funcién del organizador previo es la de servir de puente entre lo que el aprendiz,
ya sabe y lo que él debia saber con el fin de que el nuevo material pudiera ser aprendido de
forma significativa. Los organizadores previos son Utiles para facilitar el aprendizaje en la

medida en que funcionan como “puentes cognitivos”.

Los organizadores previos pueden tanto suministrar “ideas ancla” relevantes para el
aprendizaje significativo del nuevo material, como establecer relaciones entre ideas,
proposiciones y conceptos ya existentes en la estructura cognitiva y los contenidos en el

material de aprendizaje.

Procedimiento de la estrategia/ actividades de aprendizaje:

- Seleccionar temas

- Indicar temas anteriores que se relacionen con los nuevos contenidos.
- Explicar los nuevos contenidos

- Investigar sobre los nuevos temas.

- Relacionar los contenidos previos con los nuevos
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Conclusién en relacién ala competencia de Estética:

En la dimension estética la mayoria de los nifios de 7 y 8 afios demuestran una alta

competencia.

Estrategia metodoldgica/didactica para desarrollar la competencia Juego-trabajo:

Reslmenes

Definicion de la estrategia:

Es una sintesis y abstraccién de la informacién relevante de un discurso oral o escrito.
Destaca conceptos fundamentales, términos y argumentos centrales. Los objetivos son
desarrollar la comprensién lectora, ubicar ideas principales de un texto, construir nuevos
significados en los estudiantes, a partir de lo que leen, a preparar exposiciones y a estudiar

para sus examenes.

Importancia de la estrategia y su relacion con la competencia:

El resumen se convierte en una estrategia no solo para trabajar la comprensién lectora, sino
para aprender a lo largo de la vida. Este acercamiento al resumen, desde una nueva mirada,
permitira reflexionar acerca de la importancia de hacer resimenes con un sentido significativo

para los estudiantes.

Para elaborar un resumen se requiere leer el texto tantas veces como sea necesario; pensar
en el texto e integrarse a él, hasta estar seguros de haberlo comprendido; discernir la
importancia de cada elemento que figura en el texto; elegir qué elementos se debe sacrificar

y cuales destacar; expresar con las propias palabras lo que se ha comprendido.
Procedimiento de la estrategia/ actividades de aprendizaje:
- Realiza actividades grupales seleccionando diversos contenidos para que realicen un
resumen.

- Elaborar carteles con el resumen de los contenidos.

- Exponer los temas que han sido resumido.
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Conclusién en relacion a la

‘competencia de Interaccién:
La mayoria de los nifios de 7 y 8 aflos
demuestran una alta competencia,

Estrategia metodologica/didactica para
desarrollar la competencia:
Preguntas intercaladas

Definicion de la estrategia:

Son preguntas insertadas en un texto,
Mantienen la atencion y ayudan a
favorecer la practica, la retencion de los
conocimientos y la obtencién de

informaci6n importante.

Importancia de la estrategia:
Las preguntas intercaladas se van
Insertando en partes importantes del
texto cada determinado numero de
secciones o parralos, de modo que los
lectores las contestan a la par que van
leyendo el texio.

Procedimiento de la estrategial
actividades de aprendizaje:
Y &l texio

Conclusion en relacion a la competencia

de Tecnologia:
En la dimension de tecnologia la mayoria
tlenen una baja competencia porque no
han utilizado herramientas didacticas.

Estrategia metodolégica:
Estrategia de recuperacion de la
informacion

Definicién:
Estas estrategias hacen posible buscar
informacion que se ha aimacenado en la
memora a largo plazo.

Importancia de la estrategia :
Permite buscar informacion haciendo un
repaso temporal entre la que conocemos
que se encuentra la informaclon que se
pretende recordar. Se logra una busqueda
inmediata en la memoria de los elementos
relaclonados con la informacion
demandada, por lo que se denomina
blsqueda directa.

Procedimiento de la estrategia:
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Conclusion en relacion a la competencia Conclusion en relacion a la competencia de

de Estética:
En la dimension estética la mayoria de los
nifios de 7 y 8 afos demuestran una alta
competencia.

Estrategin metodoldgica:
Resumenes

Definicién de la estrategia:

Es una sintesis y abstraccion de la
Informacion relevante de un discurso oral o
escrito. Destaca conceptos fundamentales,

terminos y argumentos centrales.

Importancia de la estrategia:

El resumen se convierte en una estrategia
no solo para trabajar la comprension
lectora, sino para aprender a lo largo de ia
vida. Este acercamiento al resumen, desde
una nueva mirada, permitir reflexionar
acerca de la importancia de hacer
resumenes con un sentido significativo para
los estudiantes.

Procedimiento de la estrategia:

Ideologia y valores:
En la dimension de Ideologla y valores tienen
una baja competencia.

Estrategia metodolégica:
Organizador previo

Definiciéon de la estrategia:

Esta estrategia se caracteriza porque s de
tipo Introductorio y contextual. Para su
elaboracion se requiera un nivel superior de
abstraccion, generalizacion e inclusion de la

Informacion que se aprendera.

Importancia de la estrategia:

La principal funcién del organizador previo es
la de servir de puente entre fo que el aprendiz,
ya sabe y lo que ¢l debia saber con el fin de
que el nuevo matenal pudiera ser aprendido
de forma significativa. Los organizadores
previos son utites para taciltar el aprendizaje
en la medida en que funcionan como “puentes
cognitivos™.

Procedimiento de la estrategia:
- Seleccionar temas
- Indicar temas anterlores que se retacionen

Conclusién en relacion a la competencia
de Produccién y ditusion:
En la dimension de producclén y difusion,
tienen una baja competencia.

Estrategia metodol6gica:
Mapas mentales

Definicion de la estrategia:

Son una herramienta para esquematizar y
ordenar de manera grafica keas,
conceptos, objetivos o tareas, Es una
herramienta de pensamiento visual muy Gt
para estructurar la informacion, ayudando
a analizar, comprender, sintetizar, recordar
y generar nuevas ideas,

Importancia de la estrategia :

Se trata de herramientas que favorece el
resumen de la informacion y toma de
notas, presentacion de la informacion en
un formato que muestra la estructura
general de su objeto; resolucion de
problemas; activacion de la creatividad,
permite detallar ia Informacion; ahorra
tiempo; se explica los planes de accion,
aclasa las ldeas, entre otras ventajas.
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CONCLUSIONES

De los resultados de las encuestas aplicadas a nifios y nifias de 7 y 8 afios para medir el nivel
de desarrollo de las competencias mediéticas se concluye:

- Mediante la investigacion en diferentes fuentes bibliogréficas impresas y digitales, se
concluye que la competencia mediatica se relaciona con la capacidad para percibir,
analizar y disfrutar del poder de los mensajes, imagenes, estimulos y sonidos de los
medios digitales, usandolos para satisfacer las necesidades de comunicacion,
expresion, formacion o informacién que puedan generarse en diversas situaciones

cotidianas.

- En la dimension de lenguaje la mayoria de los nifios de 7 y 8 afios demuestran una
alta competencia, lo que permite determinar que, si saben leer los cddigos y signos
linguisticos, de la misma manera en la dimension de recepcién e interaccién, y en la
dimensién estética. En la dimensién de tecnologia la mayoria tienen una baja
competencia porque no han utilizado herramientas didacticas, igualmente tienen baja
competencia en la dimension de produccion y difusién, y en la dimensién de ideologia
y valores.

- Existen diversas estrategias metodoldgicas que se puede incorporar en las actividades

educativas para el desarrollo de la competencia mediatica en nifios y nifias de los

subniveles de preparatoria y elemental de Educacion General Basica.
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RECOMENDACIONES

Que los lideres institucionales desarrollen proyectos de capacitacion para los docentes
en temas relacionados con las seis dimensiones de las competencias mediaticas, con
el fin de que puedan trabajar en los salones de clase los diversos contenidos, para que
los estudiantes alcancen la capacidad para percibir, analizar y disfrutar los contenidos

mediaticos.
Que el Ministerio de Educacién incorpore en los recursos educativos, estrategias
metodoldgicas que permitan el desarrollo de las competencias mediaticas en los

estudiantes, a través de las diversas dimensiones.

Poner en practica las estrategias metodolégicas por parte de los docentes, con el fin

de mejorar las competencias mediaticas en los estudiantes.
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ANEXOS



Anexo 1. Modelo de la encuesta

CUESTIONARIO COMPETENCIA MEDIATICA

1. PROVINCIA:
Azuay
Bolivar
Canar
Carchi
Chimborazo
Cotopaxi
El Oro
Esmeraldas
Galapagos
Guayas
Imbabura
Loja

. Los Rios
Manabi
Morona Santiago
Napo
Orellana
Pastaza
Pichincha
Santa Elena
Santo Domingo de los Tsachilas
Sucumbios

. Tungurahua
Zamora Chinchipe

XE<ETVWSTQTOS3ITATTIS@TOQ0TD

2. ¢Cuantos afios tienes?
4

coooTp

5
6
2
8

3. Marca si eres:
a. Nifo
b. Nifa

4. Centro educativo:
a. Publico
b. Particular

5. Nombre del centro Educativo:




6. Indique si el juguete es para un nifio, para una nifia o para los dos.

Selecciona la imagen que corresponda




Selecciona la imagen que corresponda

7. Senfala las caras que representa emociones.

Selecciona la imagen que corresponda

CONTENTO G A D A5

N ® e o~

Selecciona la imagen que corresponda

TRISTE o o 6 o



Selecciona la imagen que corresponda

ENFADADO

TRISTE D @ O &

8. ¢Por qué te gusta este anuncio?

ANUNCIO REALIZADO POR PONY MALTA

https://vimeo.com/203863970

Porque su sabor es delicioso.

Porque la musica es alegre.

Porque al tomar pony malta me da energia.
Porque me gusta.

apow

9. ¢En qué piensas cuando ves el anuncio?
a. En que pony malta es solo para nifios.
b. En que pony malta nos da energias.
c. Ennada.



10. Elige la accion que corres

PONER UNA
PELICULA

IR
ADELANTE

IR ATRAS

PARAR

pon

de a ca

da icono

Selecciona la imagen que corresponda

00O0@O

Selecciona la imagen que corresponda

000@

Selecciona la imagen que corresponda

00O0@O

Selecciona la imagen que corresponda

00O0@O



11. Escoge la fotografia que represente mejor a esta frase:

EL NINO ESTA TRISTE

Fotografia 1

Fotografia 2

12. ¢ Por qué has elegido esa fotografia? Marca una sola respuesta.

a. Porque se ve que el nifio se ha puesto al sol para calentarse.
b. Porque parece que no le da la luz del sol.
c. Nosé

13. ¢Haz usado alguna vez uno de estos aparatos tecnoldgicos?

Selecciona la imagen que corresponda

No




4

W eo8

-
LR

PR

-
£

L}

Selecciona la imagen que corresponda

Si No

Selecciona la imagen que corresponda

Si No

Selecciona la imagen que corresponda

Si No

Selecciona la imagen que corresponda

y

Si No

Selecciona la imagen que corresponda

Si No



Selecciona la imagen que corresponda

No

Selecciona la imagen que corresponda

No

Selecciona la imagen que corresponda

No

Selecciona la imagen que corresponda

No

Selecciona la imagen que corresponda

No



14.

~

¢, conoces estos juegos?

Selecciona la imagen que corresponda

Si No

Selecciona la imagen que corresponda

Si No

Selecciona la imagen que corresponda

Selecciona la imagen que corresponda

Si No



Selecciona la imagen que corresponda

Si No

Selecciona la imagen que corresponda

Si No

Selecciona la imagen que corresponda

Si No

Selecciona la imagen que corresponda

Si No

15. Indica a que juegas en el computador en tu escuela.

16. Indica a que juegas en el computador en tu casa




17. Senala si estos programas de TV son para nifios o mayores.

Selecciona la imagen que corresponda

NO LLO

MAYORES NINOS CONOZCO

Selecciona la imagen que corresponda

NO LLO

MAYORES NINROS CONOZCO

Selecciona la imagen que corresponda

NO LLO

MAYORES NIROS CONOZCO

Selecciona la imagen que corresponda

NO LLO

MAYORES NIROS CONOZCO

Selecciona la imagen que corresponda

NO LLO
CONOZCO

MAYORES NIROS



Selecciona la imagen que corresponda

NO 1LLO

MAVCRES NIROS  ~oNnOozZCco

Selecciona la imagen que corresponda

NO LLO

MAYORES NINROS CONOZCO

18.  ¢Qué programas no te dejan ver tus padres?




Anexo 2. Autorizacion

UNIVERSIDAD TECNICA PARTICULAR DE LOJA
La Unmeerndad Catalica de Low

MODALIDAD DE EDUCACION ABIERTA Y A DISTANCIA
ESCUELA DE CIENCIAS DE LA EDUCACION
Loja, octubre del 2019

Sefior Director del Centro Educativo
Carmen Romero Sanchez - Directora de la Escuela La Inmaculada

En su despacho. -
De mis consideraciones:

La Universidad Técnica Particular de Loja, dentro de su programa de formacion docente, tiene previsto el
desarrollo de la asignatura PRACTICUM IV, donde la educacion es un proceso dialéctico en el que interactdan
activamente estudiantes, maestros, directivos, padres de familia y comunidad, por lo que debe estar estd en
constante cambio, actualizacion e innovacion a través de estrategias y herramientas tecnoldgicas, para que la
respuesta pedagogica sea coherente con los requerimientos sociales y especialmente con las necesidades de los
estudiantes. Para ello es indispensable el apoyo de una institucién educativa, con las caracteristicas de la que
usted regenta, para que realice las actividades previstas en este proceso,

Por lo expuesto, solicito 2 su Autoridad, se digne permitir al Sr. Estudiante Ana Alejandra Borja Lopez

con cédula de identidad N* 07957~ ..... i ........ .., legalmente matriculado en |a titulacion de ciencias de la

educacion, mencion Educacion Bdsica, para  que realice actividades de investigacién, sobre el tema

“Competencias medidticas en nifos y nifas de 5 a 8 anos de Jos subniveles de preparatoria y elemental de

Educacion General Basica en Ecuador.” Que tiene como objetivo general, Diagnosticar el nivel de competencias

mediaticas en nifios y nifias de 5 a 8 afios de los subniveles de preparatoria y elemental de Educacion General

Bésica de la institucion educativa que usted dirige, asimismo los objetivos especificos que se propone el proyecto

son:

* Generar un marco conceptual que fundamente teoricamente el trabajo de investigacion,

« |dentificar el nivel de competencias mediaticas en nifios y nifias de 5 a 8 afios de edad de los subniveles de
preparatoria y elemental de educacion basica.

» Generar estrateglas metodologicas para incorporar las competencias medidticas en el proceso de ensefianza
aprendizaje en nifos y ninas de los subniveles de preparatoria y elemental de Educacién General Basica.

Finalmente, toso el trabajo investigativo y la propuesta de intervencion seran entregadas a su institucion
educativa como recursos que pueden ser utilizados por ustedes en mejora de fa calidad.
Segura de contar con su amable aceptacién, desde ya le expreso la gratitud de nuestra universidad,

Cordialmente,

Lucy Andrade Vargas
COORDINADORA DE LA CARRERA DE EDUCACION BASICA






